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ZALOZENIA PLANOWANEJ OPERACII

1. SZACOWANA WIELKOSC PRODUKCII

SRODKOW SPOZYWCZYCH, KTORYCH DOTYCZY OPERACJA

PRODUKTOW ROLNYCH LUB

Szacowana, $rednioroczna ’Szac.owana. Wielkos$¢ produkciji za .
wielko$é produkcji, ktérej ma srednloro’c’zna okres 12 miesiecy Warto?c
dotyczyé umowa o przyznaniu wartos¢ poprzedzajacych na dzien produkciji za
Rodzaj produktu rolnego lub srodka pomocy produkciji, ztozenia wopp okres 12
spozywczego wytwarzanego w ramach ktérej ma miesigcy Nazwy produktéw
systemu jakosci dotyczy¢ poprzedzajacych
umowa o na dzien zfozenia
kg litr szt przyznaniu kg litr szt wopp
pomocy (w zi)
Mieso $wieze (i podroby)
Produkty wytwarzane na bazie miesa kietbasa podwawelska
(podgotowanego, solonego, 590000 15 134 100,00 | 350000 8631 500,00 kietbasa krakowska sucha
wedzonego etc.) kietbasa zywiecka
Sery
Pozostate produkty pochodzenia
zwierzecego
Pozostate produkty mleczne
Oleje i tluszcze (masto, margaryna,
oleje etc.)
Owoce $wieze lub przetworzone
Warzywa $wieze lub przetworzone
Zboza $wieze lub przetworzone
Napoje wytwarzane z ekstraktow
roslinnych
Swieze ryby, matze i skorupiaki oraz
produkty wytwarzane z nich
Produkty winiarskie
Aromatyzowane produkty sektora wina
Produkty spirytusowe
Inne produkty zywnosciowe (nalezy 1000 564 000.00 0 0 i X
wymieni¢): trzoda chlewna g Zzywiec wieprzowy
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2.  MIEJSCE REALIZACJI OPERACII

Kampania informacyjno-promocyjna bedzie realizowana na terenie Polski i Irlandii Pétnocne;.
Na terenie Polski kampania bedzie prowadzona w niezbednych, ale zréznicowanych kanatach
przekazu, gwarantujgcych szerokie dotarcie do dedykowanych grup docelowych z
produktami wytworzonymi w certyfikowanym systemie jakosci QAFP.

Kanaty przekazu, ktore zostang wykorzystane w kampanii:

TV - emisja spotéw reklamowych na antenie telewizji publicznej o zasiegu ogdlnopolskim
(TVP, TVN, Polsat, IDM). Udziat Ambasadora kampanii w telewizjnym programie TVP
"Pytanie na s$niadanie" (duzy wspodtczynnik ogladalnosci), gdzie opowie o wedlinach
certyfikowanych w systemie QAFP, wyprodukowanych przez Zaktady miesne tmeat - Lukéw
S.A., przedstawi takze propozycje dan przygotowanych w oparciu o produkty ze znakiem
QAFP oraz poinformuje o korzysciach, jakie konsumentom daje wybér wedlin z certyfikatem i
potrzebie wsparcia polskiego rynku poprzez wybér polskich produktéw. W kaciku kulinarnym
odbedzie sie lokowanie produktu, a od kucharzy przygotowujgcych potrawy dowiemy sie o
wyjatkowych walorach wedlin: krakowskiej suchej, zywieckiej i podwawelskiej ze znakiem
QAFP.

Radio — emisja spotéw reklamowych na antenie lokalnych rozgtosni radiowych w 4
wojewddztwach: mazowieckim, lubelskim, podlaskim, podkarpackim. Przy wsparciu
redaktoréw programdw tematycznych zorganizowany zostanie konkurs dla stuchaczy w celu
wzmocnienia przekazu i dalszej edukacji konsumentéw w temacie wyboru polskich,
zdrowych i wysokiej jakosci produktéw wyprodukowanych w systemie QAFP. Konkurs bedzie
angazowat stuchaczy do pogtebiania wiedzy kulinarnej zachecajgc do spozywania wyrobdéw
wedliniarskich producenta, co przetozy sie na wzrost sprzedazy. Stacje radiowe: Polskie
Radio Biatystok (podlaskie), Polskie Radio Lublin (lubelskie), Polskie Radio Rzeszéw
(podkarpackie), Radio Dla Ciebie (mazowieckie), Katolickie Radio Podlasie.

Internet — wykorzystane tutaj zostana takie kanaty jak:

v’ strona internetowa kampanii, ktéra bedzie prowadzona i aktualizowana przez caty
okres trwania dziatan informacyjno-promocyjnych. Znajdg sie na niej tresci taki jak:
aktualnosci z kampanii, zapowiedzi i relacje z wydarzen oraz wpisy eksperckie, a takze
prezentacja producenta surowca (hodowca i hodowla), z ktérego wytwarzane s3
produkty ze znakiem QAFP wskazane w planowanym projekcie.

v' Google AdWords - rownolegle prowadzona bedzie kampania w google.pl, ktéra
stanowi¢ bedzie uzupetnienie dziatan w TV i radio. Ustawiona zostanie reklama
tekstowa, kierujgca do landing page.

v' content marketing - artykuty sponsorowane (m.in. w smaczneprzepisy.com.pl;
codogara.pl; urodaizdrowie.pl; kobietawielepiej.pl; ugotowani.tv)
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v" GDN - kampania banerowa w modelu efektywnos$ciowym CMP skierowana do osdb
zainteresowanych gotowaniem, zdrowg zywnoscig oraz zdrowym stylem zycia.

v’ social media: profil Pinterest, ktéry powstanie do celéw promocji produktéw (wraz ze
wskazaniem certyfikowanej hodowli, z ktdérej pochodzi surowiec do produkcji
certyfikowanych wyrobdéw objetych planowang operacjg) i celéw kampanii.

v online: durszlak.pl, kwestiasmaku.pl, ugotowani.tv, kobietawielepiej.pl, codogara.pl,
urodaizdrowie.pl, smaczneprzepisy.com.pl, oraz portale internetoweh kupowane
»pO zainteresowaniach”- GDN, Adwords: allrecipes.pl, dajprzepis.pl, durszlak.pl,
gotujmy.pl, kuchnia-domowa.pl, kuchnia.blomedia.pl, kuchnia.wp.pl, kulinarni.tvn.pl,
kwestismaku.com, m.smaker.pl, magazyn-kuchnia.pl, mirabelkowy.pl,
mojegotowanie.pl, polki.pl (health&beauty pages, wiele lokalizacji), przpisy.net,
przeslijprzepis.pl, smaczny.pl, smaker.pl, targsmaku.pl, ugotowani.tvn.pl, ugotuj.to,
uwielbiamgotowac.pl, wedlinydomowe.pl.

Prasa — reklama w prasie o zasiegu ogdlnopolskim. W tym kanale mediowym
rekomendujemy prase magazynowg - selektywng oraz w wysokozasiegowych tytufach
kobiecych:

v’ czasopisma kulinarne premium (Kuchnia, Kukbuk)

v czasopisma lifestylowe (Oliwia, Claudia, Dobre Rady, Moje Gotowanie, Kobieta i
Zycie)

v czasopisma wysokozasiegowe (Przyslij przepis)

Dzieki obecnosci w powyzszych tytutach osadzimy informacje o kampanii w kontekstowym
otoczeniu, powigzemy znak QAFP oraz wyroby producenta bedgce przedmiotem niniejszej
operacji ze stylem zycia, tradycjg sSwigteczng i karnawatem. Dotrzemy dzieki temu do
pasjonatow kulinarnych, mniej dostepnych w mediach mainstreamowych.

Marketing bezposredni:

poprzez organizacje degustacji w sieciach dystrybuujgcych certyfikowane produkty QAFP
wskazane w opisie operacji; w kanale nowoczesnym (auchan, carefour 4 lokalizacje, 5 hal -
konkretne sklepy do potwierdzenia z sieciami w momencie realizacji operacji) i tradycyjnym
oraz w 86 sklepach wtasnych:

Sklep nr 1 tukéw ul. Przemystowa 15, Sklep nr 3 tukéw ul.Warszawska 1B, Sklep nr 5 Lublin ul.Kleeberga 12a, Sklep nr 6
Warszawa ul. Pruszkowska 5, Sklep nr 9 Siedlce ul. Putaskiego 55, Sklep nr 10 Miedzyrzec Podl.ul.Lubelska 38, Sklep nr 11
Parczew ul PCK 1, Sklep nr 12 Radzyn Podl. ul.Warszawska 39/5, Sklep nr 13 Warszawa ul.Bohateréw Warszawy 10, Sklep nr
14 Miedzyrzec Podl.ul.Staromiejska 20, Sklep nr 15 Lublin ul.Kruczkowskiego 14, Sklep nr 17 Swidnik ul. Niepodlegtosci 24,
Sklep nr 18 tukdw ul.Dmocha 8, Sklep nr 19 Zamos¢ ul.Peowiakéw 68A, Sklep nr 20 Ryki ul.K.Wojtyty 23, Sklep nr 21 tukéw
ul.Kiernickich 15, Sklep nr 22 tukéw ul.Dmocha 21B, Sklep nr 25 Lublin ul.AL.Ractawickie 24, Sklep nr 27 Siedlce ul. Armii
Krajowej 13, Sklep nr 29 Biata Podl.ul.Plac Wolnosci 18, Sklep nr 30 Putawy ul.Goscificzyk 7/8, Sklep nr 31 Siedlce ul.11
listopada 37, Sklep nr 32 Bitgoraj ul.Kosciuszki 128, Sklep nr 34 Lubartéw ul. Rynek | 23, Sklep nr 35 Deblin ul. Okélna 1,
Sklep nr 36 Biata Podl.ul.Pitsudskiego 13, Sklep nr 44 Stoczek tuk.ul.Pitsudskiego 21, Sklep nr 45 Minsk Maz.ul. Warszawska
113, Sklep nr 46 Zamosc¢ ul.Pitsudskiego 12, Sklep nr 47 Chetm ul.Lubelska 24, Sklep nr 49 Parczew ul.11 listopada 22, Sklep
nr 60 Siedlce ul.Kilinskiego 17, Sklep nr 62 Lublin ul.Bukowa 15, Sklep nr 64 Lublin ul. Natkowskich 108, Sklep nr 69 Terespol
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ul.Sienkiewicza 16/6, Sklep nr 70 Lublin ul. Sliwiriskiego 1, Sklep nr 72 Mifisk Maz.ul. | PLM "Warszawa" 3A /35, Sklep nr 74
Sokotéw Podl.ul.Pitsudskiego 12, Sklep nr 75 Lublin ul Daszynskiego 2, Sklep nr 80 Lublin ul.Gteboka 11, Sklep nr. 81
Warszawa ul. Krochmalna 2, Sklep nr 83 teczna ul. Godrnicza 2 A, Sklep nr 84 tukéw ul. Rogalinskiego 8, Sklep nr 90 Bielsk
Podl.ul. Mickiewicza 51, Sklep nr 92 Wtodawa ul. Przechodnia 16 A, Sklep nr 94 Hrubieszéw ul. Partyzantéw 4 A, Sklep nr 95
Tomaszéw Lubelski ul. Gen.Andersa 13, Sklep nr 98 Biata Podl. ul Warszawska 17, Sklep nr 105 Konstancin Jeziorna ul.
Wilanowska 13a, Sklep nr 108 Krasnik Fabryczny ul. Niepodlegtosci 30, Sklep nr 114 Wtodawa Al. Jana Pawta Il 25, Sklep nr
116 Warszawa ul. Hoza 5/7, Sklep nr 119 Lublin ul.Szwolezeréw 6, Sklep nr 120 Grodzisk Mazowiecki ul.Sienkiewicza 52,
Sklep nr 121 taskarzew ul.Duzy Rynek 33, Sklep nr 123 Bychawa ul.Pitsudskiego 47, Sklep nr 124 Opole Lubelskie ul Nowy
Rynek 3, Sklep nr 126 Chetm ul Lubelska 52, Sklep nr 130 Sokotéw Podlaski ul. Wolnosci 35, Sklep nr 131 Tarnogréd ul. 1-go
Maja 4/A, Sklep nr 132 Chetm ul. Lwowska 18A, Sklep nr 133 Sokotéw Podlaski ul. Magistracka 4, Sklep nr 137 Minsk
Mazowiecki ul. Sosnkowskiego 8 F, Sklep nr 140 Hrubieszéw ul.Ludna 9,Sklep Nr 146 Warszawa ul Promyka 5, Sklep nr 148
Lublin ul. Zelazowej Woli 1A, Sklep nr 150 Piaseczno ul. Koéciuszki 29, Sklep nr 151 Warszawa ul. Malczewskiego 56, Sklep nr
152 Warszawa ul. Malborska 3, Sklep nr 161 Warszawa ul Obozawa 58, Sklep nr 162 Warszawa ul. Targowa 61, Sklep nr 165
Nowy Dwér Mazowiecki ul.Warszawska 5, Sklep nr 166 tomza ul. Pana Tadeusza 18, Sklep nr 167 Pruszkéw ul.KosSciuszki 47,
nr 174 Miedzyrzec Podlaski ul.Jana Pawta Il 10, Sklep nr 178 Pruszkéw ul.Wojska Polskiego 50 A, Sklep nr 179 Mrozy
ul.Mickiewicza 4, Sklep nr 180 Staszow ul.Rynek 5, Sklep nr 184 Ostréw Lubelski ul. Partyzantéw 7, Sklep nr 189 Dobre
ul.Rynek 5, Sklep nr 196 Pruszkdéw ul.Kraszewskiego 31, Sklep nr 218 Terespol ul.Wojska Polskiego 85A, Sklep nr 219
Stanistawéw ul. Rynek 28, Sklep nr 222 Nowy Dwér Mazowiecki, Lesna 3A, Sklep Warszawa, Ptocka 43, Sklep nr 225
Piastéw ul. Wysockiego 9A/B

Targi - planujemy udziat w targach branzowych skierowanych do odbiorcy B2B w Polsce i
zagranicg, na ktdére zostang przygotowane stoiska i materiaty reklamowe:

v" Polagra Food Miedzynarodowe Targi Wyrobdw Spozywczych (2-5.10.2017) ul.
Gtogowska 14, 60-101 Poznan

v GastroShow paZdziernik 2017 al. Katowicka 62, 05-830 Nadarzyn

v' EuroGastro Miedzynarodowe Targi Gastronomiczne (5-7.04.2018) - Centrum
Targowo-Kongresowe MT Polska Marsa 56¢, Warszawa

Degustacje:

Degustacje - planujemy réwniez w przestrzeni publicznej przygotowanie ,polskich baréw
stotow z przekgskami” z degustacjg w czasie wydarzen kulinarnych:

v Degustacja na Dworcu Centralnym w Warszawie - czerwiec 2017
v" Nocny market w Warszawie - lipiec 2017

v Jarmark Dominikarski w Gdarisku - sierpieri 2017

v Europejski Festiwal Smaku w Lublinie - wrzesiers 2017

Pokazy - spotkanie z przedstawicielami B2B z Irlandii Pdétnocnej, z dystrybutorami
certyfikowanych produktéw QAFP objetych planowanym projektem m.in. takich sieci jak
Pewex i Golt Food.

Inne kanaty: OOH - kampania banerowa na terenie Warszawy, Rzeszowa, Lubina,
Biatystoku. tgcznie 160 nosnikdw o wymiarach 5,05 m x 2,38 m
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DZIALANIA PR:

v’ press release dystrybuowany do wyselekcjonowanej grupy odbiorcéw z bazy okoto 6
tys. rekordéw dziennikarzy ogdlnopolskich, lokalnych, prasowych, online, tv,
radiowych, branzowych, health&beauty, lifestylowych i lideréw opinii

v wspbtpraca z blogerami - informacje o kampanii pojawig sie w serwisach: durszlak.pl,
kuchnianawzgorzu.pl, kwestiasmaku.pl, bazyliowymus.blogspot.com,
parowarfaceta.blogspot.com, przeslijprzepis.pl, codogara.pl, kobietawielepiej.pl,
mojegotowanie.pl, smaczneprzepisy.com, kuchniabazylii.pl,grazynagotuje.pl,
smacznapyza.blogspot.com, kuchennybalagan.blogspot.com, ktéore  osiagaja
najwyzszy wspotczynnik responsywnosci i docierajg tacznie do prawie 3 min
internautow

v’ wspdtpraca z ambasadorem kampanii Anna Jelonek (TVP, Pytanie Na Sniadanie)

3.  CEL REALIZACIJI OPERACII

Gtéwnym celem projektu jest rozpowszechnienie wiedzy o wedlinach wytworzonych w
systemie QAFP (kietbasa zywiecka, kietbasa podwawelska, kietbasa krakowska sucha), wsréd
konsumentéw w Polsce oraz dystrybutoréw w Irlandii Pdétnocnej. Dla jego realizacji
postawione zostaty cele posrednie:

a. zwiekszenie wiedzy na temat zardwno systemu QAFP, jak i Swiadomosci jakosci
gwarantowanej certyfikowanym systemem wsrdd dotychczasowych i potencjalnych
konsumentdéw oraz jego przewagi nad innymi produktami zywnosciowymi,

b. upowszechnienie wiedzy na temat jakosci wedlin ze znakiem QAFP wytwarzanych ze
sprawdzonego surowca pochodzgcego z wiarygodnej, certyfikowanej w systemie
QAFP hodowli (ze wskazaniem hodowcy), metod wytwarzania i wysokich wymogow
m.in. w zakresie dobrostanu zwierzat, parametrow produkcji, sktadu i wydajnosci
wytwarzanych wedlin,

c. wzrost rozpoznawalnosci produktéw ze znakiem QAFP,

d. 5 % wzrost poziomu sprzedazy wedlin wytwarzanych w systemie QAFP.

Aby zrealizowa¢ wyzej postawione cele zaplanowano szereg dziatan z zakresu reklamy w
mediach, marketingu bezposredniego, udziatu w targach, organizacji pokazéw i degustacji
oraz dziatan public relations.

We wszystkich dziataniach podkreslana bedzie rola systemu jakosci QAFP jako gwaranta i
elementu niezbednego do wyprodukowania polskich wedlin premium, o najlepszych
walorach smakowych i jakosciowych. Bedzie rowniez podkreslany zwigzek smakow i
receptur z polskim pochodzeniem produktu. Zgodnie z filozofig ,, pochodzenie ma znaczenie”
promowany bedzie bezpieczny, bo kontrolowany faricuch produkcyjny: certyfikowany polski
producent trzody chlewnej, jako dostawca surowca wymaganego w Systemie QAFP,
certyfikowany przetwdrca QAFP i produkty firmowane znakiem QAFP.
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Wykorzystujgc szerokie spectrum dostepnych kanatéw przekazu zamierzamy promowaé
wyroby wedliniarskie wytwarzane w gwarantowanym systemie jakosci QAFP, a takze
podkresli¢ znaczenie pochodzenia surowca, a takze norm jakos$ciowych, jakimi objety jest
caty tancuch procesu produkcyjnego. Znak QAFP na produktach w swiadomosci odbiorcy ma
sta¢ sie tozsamy z gwarancja najwyziszej jakosci polskich produktéw Zzywnosciowych,
zdrowego, smacznego i bezpiecznego dla konsumenta wyrobu miesnego. W ten sposob
budujemy u konsumentéw S$wiadomos¢, jak wazing role w przemysle zywnosciowym
spetniajg systemy certyfikacji, ktére obejmujg wszystkie etapy produkcji finalnego produktu:
od wymogdw dotyczacych chowu, do ktérych zobowigzany jest producent trzody chlewne;j,
poprzez zachowanie dobrostanu zwierzat, przestrzeganie restrykcyjnych norm podczas
uboju i rozbioru tusz, az do procesu produkcji wedlin eliminujgcego polepszacze i
wypetniacze smakow, a na pakowaniu skonczywszy.

Komunikacja kampanii wyraznie pokaze zwigzek pomiedzy producentem trzody chlewnej,
wytwércg wedlin, a konsumentami — elementem spajajagcym bedzie znak jakosci QAFP
stanowigcy $cisle sparametryzowany Systemem Gwarantowanej Jakosci. W ten sposob
kampania wskaze, ze ten zamkniety i Scisle kontrowany proces produkcji jest gwarantem
uzyskania produktu premium, o najlepszych walorach smakowych i jako$ciowych. W
kampanii zwrdcimy szczegdlng uwage na znaczenie tradycyjnych polskich smakdéw i receptur
oraz polskiego pochodzenia produktu. Kampania ma za zadanie wzmocni¢ postawe i
Swiadomos¢ konsumenckyg. Za$ poprzez promocje wybdru polskich produktow
wedliniarskich ze znakiem QAFP, czyli wysokiej jakosci produktéw polskiego pochodzenia, o
ponadprzecietnych walorach smakowych, bezposrednio wspieré bedziemy polski rynek
zywnosciowy i ksztattowad postawe patriotyzmu konsumenckiego.

Wszystkie te dziatania podjete w celu promocji produktéw bedacych obiektem programu
przyczynig sie to do wzrostu ich sprzedazy. Liczymy, ze wzrost znaczenia znaku QAFP
przetozy sie na wzrost znaczenia roli certyfikacji rowniez wsréd producentéw trzody
chlewnej i podjecia przez nich dziatan na rzecz dostosowania standardéw chowu do
wymogéw QAFP, co zapewni bezpieczeistwo juz na poczatku tancucha produkcyjnego i
dbanie o wysokg jakos¢ surowca.

4. ZAKRES OPERACII

Wedliny z certyfikatem QAFP: kietbasa podwawelska, kietbasa krakowska sucha, kietbasa
zywiecka wytwarzane przez Zaktady Miesne tmeat-tukdw S.A., z surowca pochodzgcego z
certyfikowanej hodowli trzody chlewnej Pana Ireneusza Gory.

5. KOSZTY REALIZACJI OPERACII

Trzonem kampanii w Polsce bedzie telewizja ogdlnopolska i towarzyszacy jej konkurs
radiowy animowany online i w radiu, wspierany dziataniami pro sprzedazowymi w sklepach
wiasnych i sieciach.
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Kampanie kierujemy do oséb powyzej 25 lat, zainteresowanych tematyka kulinarng oraz
zdrowym trybem zycia, $wiadomych, ze wybdr dobrych i sprawdzonych produktow
spozywczych jest bezposrednio powigzany ze stanem ich zdrowiem i kondycjg ich rodzin.

Telewizja jest medium najlepiej budujgcym wizerunek produktu. Bardzo szybko buduje
wysoki zasieg, co pozwoli nam na dotarcie z przekazem do duzej ilosci osdb
zainteresowanych dobrej jakosci produktem. Planujemy uzyskaé wskazniki na poziomie 450
GRP w pierwszym rzucie i 350 GRP w drugim rzucie operacji. Wyprodukowany film
reklamowy i wykupione do niego prawa emisji pozwolg skorzystac¢ z niego wielokrotnie nie
tylko na potrzeby kmapanii w tv ale réwniez w emisji online, podczas pokazéw, targéw i
degustacji, w innych dziataniach promocyjnych operacji.

Kampanie planujemy przed swietami Wielkiej Nocy, a wiec w okresie kiedy Polacy spotykajg
sie z rodzinami przy stole, na ktéry jak mdwig raporty, nie szczedzg gotowki. Szacuje sie, ze
Wielkanoc kosztuje trzy krotnie wiecej niz normalny weekend. Szczegdlnie tyczy sie to ludzi
zamoznych, ktérzy lubig produkty dobrej jakosci. Okres ten jest o tyle waziny, ze w
przeciwienstwie do Gwiazdki, na Wielkanocnym stole krélujg miesa i wedliny. W zwigzku z
powyzszym wydaje sie, iz rozpoczecie realizacji operacji w kwietniu bedzie bardzo zasadne.
Kolejnym okresem, ktory wykorzystamy do kampanii, jest koniec grudnia i poczatek
stycznia. Okres ten jest bardzo dobry dla zakupu kampanii telewizyjnych, poniewaz ostatni,
poswigteczny tydzien grudnia jest okoto 15% tanszy niz pozostate tygodnie w tym miesigcu,
a styczen jest najtanszym miesigcem w roku. Dodatkowo wchodzimy w okres karnawatu, w
ktédrym po sSwietach ludzie bawig sie i organizujg przyjecia. Istotnym elementem kampanii
telewizyjnej beda dwie aktywnosci w Pytaniu na Sniadanie w TVP.

Kolejnym waznym elementem kampanii bedg emisje reklam w kolorowych magazynach,
zarowno kulinarnych, jak i poradnikowych. Wykorzystamy zaréwno bardzo dobre
jako$ciowo magazyny przeznaczone dla ludzi cenigcych najwyzszg jakos¢ - Kukbuk, Kuchnia,
jak i wysokozasiegowe magazyny kulinarne, takie jak Przyslij Przepis, w ktérych bedziemy
edukowa¢ kobiety o zaletach miesnych wyrobdw produkowanych w ramach
certyfikowanych systeméw jakosci zywnosci. Uzupetnieniem w dotarciu do kobiet
prowadzgcych dom bedg emisje w wysokozasiegowych magazynach poradnikowych i life-
stylowych, takich jak Claudia, czy Olivia. Dzieki kampanii prasowej chcemy dotrze¢ do
szerokiej grupy odbiorcow gtéwnie kobiet. Na potrzeby kampanii wykorzystamy dwa
rodzaje magazyndéw kolorowych: - Poradniki - Claudia, Kobieta i Zycie, ktére z uwagi na
bardzo wysokie sprzedaze pozwalajgce dotrze¢ do bardzo duzej grupy kobiet. Znajdziemy w
nich strony poswiecone kuchni, zdrowiu, rodzinie. Kazda z sekcji moze by¢ przez nas
wykorzystana na potrzeby kampanii, w zaleznosci od rodzaju przekazu, na jakim chcemy sie
aktualnie skupic.

Czasopisma kulinarne, czyli tytuty tematycznie najblizej zwigzane z produktem, ktory
reklamujemy. W obrebie tytutdw kulinarnych mozemy wyodrebni¢ dwie grupy- popularne
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wysokozasiegowe, takie jak ,Przyslij Przepis” ktére beda budowaty zasieg kampanii, oraz
bardziej niszowe - Kukbuk, Kuchnia, ktére sg bardzo popularne wsrdd oséb (zaréwno kobiet
jak mezczyzn) sSwiadomych kulinarnie, poszukujgcych najlepszych i najzdrowszych
produktéow dla siebie i bliskich. Dzieki kampanii prasowej jestesmy w stanie dotrze¢ do
okoto 400,000 oséb z naszej grupy docelowe;.

Kampania na nosnikach reklamy zewnetrznej zaplanowana =zostata w czterech
wojewddztwach: mazowieckie, podlaskie, podkarpackie i lubelskie. Ze wzgledu na
charakterystyke medium - jego dostepnosc ograniczona jest do wiekszych miast, kampanie
zaplanowalismy do mieszkarnicow Warszawy, Lublina, Rzeszowa i Biategostoku. Tablice 5x2,
nosniki najczesciej spotykane, czesto wykorzystywane przez sieci handlowe. Umiejscowione
przy ulicach, ale réwniez spotykane na osiedlach mieszkaniowych, ich odbiorcami sg
zaréwno piesi, jak i kierowcy (to réwniez stuchacze radia). Taki dobdr nosnikéw oraz ich
ilosci pozwala nam na dobre wyeksponowanie naszego produktu i przekazu, jak i dotarcie
do szerokiego grona odbiorcéw. Zaleta outdooru jest mozliwosé geotargetowania, czyli
zakupu tablic w miejscach, gdzie np. dostepny jest nasz produkt.

Kampania radiowa opiera sie na przeprowadzeniu konkursu, ma stuzy¢ rowniez wsparciu
dziatan marketingu bezposredniego w sklepach wtasnych i siecidwkach na terenie
wojewddztw: mazowieckiego, podlaskiego, podkarpackiego i lubelskiego. Doboru stacji
dokonujemy w oparciu o wyniki stuchalnosci wg badania Radio Track. Poza wojewddztwem
mazowieckim, wybrane stacje sg najsilniejszymi w regionie. Taki wybdér gwarantuje nam
szerokie dotarcie w grupie docelowe;j.

Utworzenie strony WWW, profilu na portalu Pinterest oraz kampania bannerowa w
Internecie wraz z dziataniami w blogosferze pozwolg dotrze¢ do uzytkownikéw, ktérzy nie
korzystajg z innych medidw, a swojg wiedze czerpig z Internetu. przede wszystkim jednak
jeszcze silniej zbudujg zasieg oddziatywania na konsumentéw, do ktéych reklama dotrze
innymi kanatami. W Internecie uda sie dzieki temu dotrze¢ do okofo 4 min uzytkownikéw,
ktdrzy przynajmniej raz zobaczg naszg reklame. Strona WWW bedzie pierwszym kontaktem
i zrédtem wiedzy o systemie QAFP, produktach wytwarzanych w tym systemie, konkursie
dla konsumentéw, wydarzeniach operacji, jednym stowem platformg spinajgcg catfg
operacje do komunikacji z jej odbiorcami. Profil Pinterest bedzie solidnym uzupetnieniem i
miejscem wizualnej komunikacji z konsumentami, w ktérym bedzie mozna obejrzec
smakowite potrawy, przeczyta¢ porady i zbudowal spoteczno$é¢ opartg na wspodlnych
zainteresowaniach jego uzytkownikéw.

Dziatania z zakresu marketingu bezposredniego w sklepach wtasnych i sieciowych
bezposrednio beda przektadaty sie na poziom sprzedazy produktéw bedacych przemiotem
operacji. Zakupy premiowane gadzetami w miejscu sprzedazy oraz dodatkowo wspierane
konkursem radiowym majg spowodwaé efekt synergii wszystkich dziatan. Masowe
informowanie o systemie jakosci i produkowanych w jego ramach wedlinach ma trwale
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zbudowa¢ wizerunek i przyczyni¢ sie do wzrostu Swiadomosci konsumentéw o systemie
QAFP, a takze przyniesc wymierny efekt wzrostu poziomu sprzedazy wytwarzanych wedlin
QAFP.

Dziatania PR s3 niezbednym elementem uzupetniajgcym kampanie reklamowa. Pozwolg one
rozpowszechni¢ wiedze i zbudowac¢ wizerunek, uswiadomi¢ w wiarygodny i ekspercki
sposob dedykowang grupe odbiorcow, dziennikarzy i lideréw opinii publicznej, informacje
dotyczace certyfikowanego systemu jakosci QAFP oraz wytwarzanych w jego ramach wedlin
z surowca pochodzgcego z certyfikowanych hodowli, zapoznac sie z procesem wytwarzania.
Dziatania PR utrwalg wiedze, ktérg konsumenci juz posiadajg, jak réwniez przyczynig sie do
wzrostu wiedzy wsrdd nowych odbiorcéow.

KOSZTY REALIZACII OPERACII

TELEWIZJA —1.512.285,00 PLN BRUTTO

v’ Scenariusz spotu tv (30"+15") — 25.830,00 PLN BRUTTO

v' Produkcja i postprodukcja spotu tv (30"+15") — 243.540,00 PLN BRUTTO

v' Emisja spotu tv w 4 stacjach tv: TVP, TVN, POLSAT, IDM (30"+15") etap 1 (1750
spotéw, 30” 200GRP, 15” 250GRP — 793.350,00 PLN BRUTTO

v' Emisja spotu tv w 4 stacjach tv: TVP, TVN, POLSAT, IDM (30"+15") etap 4 (1350
spotéw, 15” 350GRP —449.565,00 PLN BRUTTO

RADIO —132.532,50 PLN BRUTTO

v’ Scenariusz spotu radiowego — 2.952,00 PLN BRUTTO

v" Produkcja spotu radiowego — 2.890,50 PLN BRUTTO

v Emisja spotu radiowego w 5 stacjach radiowych (4 wojewddztwa): Polskie Radio
Biatystok (podlaskie), Polskie Radio Lublin (lubelskie), Polskie Radio Rzeszéw
(podkarpackie), Radio Dla Ciebie (mazowieckie), Katolickie Radio Podlasie (5 x 20
spotéw, konkurs radiowy + wsparcie antenowe) —126.690,00 PLN BRUTTO

INTERNET — 83.455,50 PLN BRUTTO

v' Wdrozenie strony WWW operacji (uruchomienie strony WWW na potrzeby realizacji
zadan operacji przez webmastera) oraz administrowanie strony WWW
(zamieszczanie informacji, grafik, monitoring) w etapie 1 — 5.535,00 PLN BRUTTO

v' Administrowanie strony WWW (zamieszczanie informacji, tekstow, nowosci, grafik,
monitoring) w etapach 2,3,4 —17.220,00 PLN BRUTTO

v’ Wdrozenie profilu Pinterest operacji (zatozenie profilu i wypetnienie tresciami —
utworzenie tablic) oraz administrowanie profilu (zamieszczanie informacji, grafik,
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zdjecia, piny, polubienia, share’owania, monitoring) w etapie 1 — 3.075,00 PLN
BRUTTO

v' Administrowanie profilu Pinterest operacji (zamieszczanie informaciji, grafik, zdjecia,
piny, polubienia, sharowania, monitoring) w etapach 2,3,4 —17.220,00 PLN BRUTTO

v’ Projekt graficzny internetowych baneréw reklamowych (32szt. — 16 formatéw w
Wielkanoc oraz 16 formatdw Karnawat) — 4.428,00 PLN BRUTTO

v’ Reklama banerowa GDN (Google Display Network) ~ 4000000 odston w modelu CPM
—10.701,00 PLN BRUTTO

v' Reklama banerowa GDN promujaca konkurs radiowy (Google Display Network) ~
7000 odston w modelu CPM - 6.654,30 PLN BRUTTO

v" Reklama Google AdWords - reklama kontekstowa promujaca operacje w Internecie
(model CPC iloé¢ kliknie¢ ~ 7000) — 10.012,20 PLN BRUTTO

v' Artykuty sponsorowane online (m.in.: Artykuty sponsorowane (m.in. na
urodaizdrowie.pl; kobietawielepiej.pl; ugotowani.tv) — 8.610,00 PLN BRUTTO

PRASA —224.424,69 PLN BRUTTO

v’ Przygotowanie graficzne i merytoryczne reklamy prasowej (odstona reklamy w
okresie Wielkanocnym, materiaty graficzne, korekta tresci, korekta gramatyczna i
ortograficzna, konsultacje eksperckie dot. tresci) — 7.134,00 PLN BRUTTO

v’ Publikacja reklamy 4 szt. odstona Wielkanocna operacji, kazdy tytut 1 emisja: Przeslij
Przepis (format 1/1 fpc 24.231,00 pln brutto), Kukbuk wydanie specjalne w tym sesja
zdjeciowa (format 1/1 fpc, 44.280,00 pln brutto), Kobieta i Zycie (format 1/2 pc,
28.044,00 pln brutto), Oliwia (format 1/2 pc, 30.135,00 pln brutto) — 126.690,00 PLN
BRUTTO

v’ Przygotowanie graficzne i merytoryczne reklamy prasowej (odstona reklamy w
okresie Boze Narodzenie / Karnawat, materiaty graficzne, korekta tresci, korekta
gramatyczna i ortograficzna, konsultacje eksperckie dot. Tresci) — 7.134,00 PLN
BRUTTO

v’ Publikacja reklamy 4 szt. odstona Boze Narodzenie / Karnawat operacji, kazdy tytut 1
emisja: Kuchnia (format 1/1 fpc, 12.127,80 pln brutto), Moje Gotowanie (format 1/1
fpc, 13.405,90), Claudia (format 1/2 pc, 32.127,60 pln brutto), Dobre Rady (format
1/2 pc, 25.805,40 pln brutto) — 83.466.69 PLN BRUTTO
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MARKETING BEZPOSREDNI W SKLEPACH WHASNYCH | SIECIACH — 83.910,54 PLN BRUTTO

v' Produkcja wedlin na potrzeby dziatari promocyjnych w sklepach wtasnych tMEAT
tUKOW, 86 lokalizacji x 1 sklep x 2 etapy + dziatania promocyjne B2C w sklepach
sieciowych, 4 lokalizacje po 5 hal w sumie 20 degustacji x 2 etapy (106 lokalizacji,
172+40=212 promo-degustacji) — 36.658,80 PLN BRUTTO

v Obstuga promocji — 29.876,70
v Materiaty do promocji z wysytkg — 17.375,04 PLN BRUTTO

MATERIALY POS —106.892,79 PLN BRUTTO

v’ Przygotowanie materiatéw graficznych do druku POS (sticker, plakat, wobler, ulotka,
fartuch, torby ekologiczne, flagi do wykataczek - projekty graficzne, opracowanie
tresci —5.904,00 PLN BRUTTO

v’ sticker: full color, $rednica 3cm, 120g, 31.800 szt — 7.431,66 PLN BRUTTO

v wobler: full color, $rednica 15cm, dwustronny, z uchwytem, 300g, 1.200 szt —
7.867,08 PLN BRUTTO

v’ ulotka A4 sktadana do A5, dwustronna, full color, papier kreda 200g, 31.800 szt —
26.206,38 PLN BRUTTO

v’ plakat B1, dwustronny, full color, papier kreda 200g, 1.272 szt — 12.672,94 PLN
BRUTTO

v’ flagi do wykataczek do degustacji z brandingiem, 150x300mm, jednostronne, 2
kolory, 79.500 szt — 37.158,30 PLN BRUTTO

v" roll up produktéw QAFP do promocji w sieciach typu tezka, z etui, 1x2m, chowany do
kasety, 5 szt — 2.829,00 PLN BRUTTO

v’ gazetka-podktadka A4, 2 kolory, jednostronna, papier kreda 120g, 2.500 szt —
3.075,00 PLN BRUTTO

v’ broszura targowa PL format letter, 8 stron, full color, mat, papier kreda 300g, 1.000
szt —3.259,50 PLN BRUTTO

v’ broszura pokaz IR, format letter, 8 stron, full color, mat, papier kreda 300g, 150 szt —
488,93 PLN BRUTTO
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GADZETY —299.295,90 PLN BRUTTO

v’ torba ekologiczna, bawetna, z dtugim uchem, jeden kolor z nadrukiem 1 kolor ztoty,
17.200 szt — 266.910,00 PLN BRUTTO

v’ fartuch, bawetna, jeden kolor, z kieszenig, z nadrukiem 1 kolor 18x18cm, 380 szt —
21.033,00 PLN BRUTTO

v’ usb PL, eco-kartonowe, nadruk 1 kolor, 8 GB - 250 szt — 7.687,50 PLN BRUTTO

v usb ENG, eco-kartonowe, nadruk 1 kolor, 8 GB - 50 szt — 3.665,40 PLN BRUTTO

UDZIAt W TARGACH —126.762,95 PLN BRUTTO

v’ Polgra Food Miedzynarodowe Targi Wyrobdw Spozywczych 2017 — 54.575,53 PLN
BRUTTO

v' GastroShow 2017 —30.508,50 PLN BRUTTO

v’ EuroGastro Miedzynarodowe Targi Gastronomiczne 2018 - 41.678,92 PLN BRUTTO

POKAZ KULINARNY —34.619,50 PLN BRUTTO

v' Pokaz kulinarny w Irlandii Pétnocnej — 34.619,50 PLN BRUTTO

DEGUSTACIE — 80.226,21 PLN BRUTTO

v’ Przygotowanie koncepcji i materiatéw graficznych stoiska "Stét z polskimi wedlinami
QAFP" —5.289,00 PLN BRUTTO

v Dworzec Centralny w Warszawie — 14.882,19 PLN BRUTTO

v' Nocny Market w Warszawie — 14.551,37 PLN BRUTTO

v’ Jarmark Dominikarnski w Gdarisku —30.131,77 PLN BRUTTO

v’ Europejski Festiwal Smaku w Lublinie — 15.371,88 PLN BRUTTO

INNE KANALY PRZEKAZU:

OOH —123.159,90 PLN BRUTTO

v’ Projekt graficzny i druk billboardéw 160 billboardéw na nosniki 5,04 x 2,38 m
(Warszawa, Rzeszéw, Lublin, Biatystok) — 1.537,50 pin brutto

v/ Emisja layoutu operacji na wynajetych nosnikach (Warszawa, Rzeszéw, Lublin,
Biatystok), 121.622,40 pIn brutto

DZIAtANIA PR — 68.880,00 PLN BRUTTO

v’ Biuro prasowe: state dziatania z zakresu public relations (stworzenie i publikacja 14
notek prasowych tzw. press-release dot. certyfikowanych produktow i systeméw
jakosci wraz z ich dystrybucjag do wyselekcjonowanej bazy dziennikarzy i lideréw
opinii publicznej za posrednictwem narzedzia net.pr wraz z follow up czyli
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zabieganiem o publikacje w dedykowanych mediach) oraz media relations (czyli
budowanie relacji z dziennikarzami i liderami opinii publicznej na potrzeby realizacji
celébw operacji poprzez kontaktowanie sie bezposrednie z kluczowymi
dziennikarzami / dziennikarkami branzowymi, health&beauty, rolnictwo, lifestyle),
zakres dziatan biura obejmuje réwniez zarzadzanie kryzysowe (w sytuacji kryzysowej
biuro przygotowuje dziatania antykryzysowe: wystgpienie, notki prasowe,
monitoring medidw24h/dobe, proponuje akcje tagodzace lub odwetowe); po stronie
agencji obstuga dedykowana to 1 dyrektor/senior + 1 account managerowie z
zakresu public relations; 13 MIESIECY —31.980,00 PLN BRUTTO

v’ Dziatania w blogosferze w zakresie dokonywania wpiséw (w sumie 15szt.) dot.
certyfikowanych produktéw i systemdéw jakosci oraz testu produktow objetych
dziataniami operacji (teksty + zdjecia, przepisy, informacje o konkursie radiowym
dot. Produktow i sytemu QAFP, sharowanie materiatéw informacyjnych z social
mediéw operacji): durszlak.pl, kuchnianawzgorzu.pl, kwestiasmaku.pl,
bazyliowymus.blogspot.com, parowarfaceta.blogspot.com, przeslijprzepis.pl,
codogara.pl, kobietawielepiej.pl, = mojegotowanie.pl,  smaczneprzepisy.com,
kuchniabazylii.pl,grazynagotuje.pl, smacznapyza.blogspot.com,
kuchennybalagan.blogspot.com — 18.450,00 PLN BRUTTO

v’ Wspodtpraca z ambasadorem - ekspertem operacji Anig Jelonek, ktérej autorytet i
doswiadczenie uwiarygodnig przestanie operacji i pomogg zrealizowac cele; udziat w
programie porannym telewizji $niadaniowej TVP Pytanie Na Sniadanie oraz w kaciku
kulinarnym TVP Pytanie Na Sniadanie — gaza — 18.450,00 PLN BRUTTO

KREACJA — 51.660,00 PLN BRUTTO

v’ Kreacja i projektowanie key visual oraz propozycji materiatéw graficznych do kanatéw
przekazu; koordynacja i nadzdr postepu pracgraficznych; nawigzywanie relacji o
wspotpracy oraz zawieranie umow z podwykonawcami i partnerami; dbanie
synergicznos¢ komunikacji; produkcja sesji zdjeciowej i packshotéow produktéw na
potrzeby kampanii. — 51.660,00 PLN BRUTTO

NADZOR | KOODYNACIA PRZEBIEGU KAMPANII: 11 MIESIECY — 67.650,00 PLN BRUTTO
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6. LICZBA I RODZAJ KANALOW PRZEKAZU

Wartos¢ wskaznika relizaciji
operacji (liczba):

telewizja: spot reklamowy w TVP1, TVP2, TVP INFO, TVP REGIONALNA, TVP
SERIALE, TVP HD, TVP KULTURA, TVP HISTORIA, TVN, TVN STYLE, TVN
FABULA, TLC, DOMO+, KUCHNIA+, DISCOVERYT LIFE CHANNEL, AXN, AXN
WHITE, AXN BLACK, FOX, FOX COMEDY, COMEDY CENTRAL, ID, MTV, POWER
TV HD, 4FUN HITS, 4FUN FIT&DANCE, POLSAT, TV6, POLSAT2, POLSAT FILM, 49
POLSAT CAFE, POLSAT ROMANS, BBC EARTH, BBC LIFESTYLE, CBS ACTION,
CBS DRAMA, CBS EUROPA, SUPERSTACJA, POLSAT HISTORY, TRAVEL
CHANNEL, UNIVERSAL 13TH STREET, UNIVERSAL CHANNEL, REPUBLIKA, TNT,
LIFETIME, KINO POLSKA, STARS TV, IDM=NOVA TV

radio: konkurs radiowy na antenie 5 lokalnych rozgtosni, wsparty spotami radiowymi:
Polskie Radio Biatystok (podlaskie), Polskie Radio Lublin (lubelskie), Polskie Radio 5
Rzeszoéw (podkarpackie), Radio Dla Ciebie (mazowieckie), Katolickie Radio Podlasie

Internet: strona WWW operacji=Kampanii (=1), profil Pinterest (=1), reklama
bannerowa operacji GDN 2mIn odston CPM (=1), reklama bannerowa konkursu
radiowego GDN 7 tys. odston CPM (=1), reklama operacji Google AdWords
CPC,ilos¢ kliknig¢ 3,5 tys. (=1), artykuty sponsorowane: urodaizdrowie.pl,
kobietawielepiej.pl, ugotowani.tv, codogara.pl, parowarfaceta.pl,
smaczneprzepisy.com (=6) + INFORMACJE PRSAOWE (press releases)
publikowane w Internecie ilo§¢ min. 50 w réznych portalach branzowych i
ogolnopolskich, dzieki pracy biura prasowego w trakcie trwania operaciji

61

prasa: KUKBUK, Kuchnia, Olivia, Claudia, Przeslij Przepis, Moje Gotowanie, Kobieta
i Zycie, Dobre Rady (=8) + INFORMACJE PRSAOWE (press releases) publikowane
w Internecie ilo§¢ min. 14 w prasie i czasopismach branzowych oraz ogoélnopolskich,
dzieki pracy biura prasowego w trakcie trwania operac;ji (publikacje w konkretnych
tytutach bedg prezentowane jako dowodoéwki dziatan PR z niezaleznego Instytutu
Monitorowania Mediéw)

22

marketing bezposredni: materiaty POS: sticker, wobler, ulotka A4 skfadana do A5,
plakat B1, flagi do wykataczek do degustacji z brandingiem, roll up produktow QAFP
do promocji w sieciach, gazetka-podktadka A4, broszura targowa PL, broszura pokaz
IR (=9), gadzety PL: torby ekologiczne, fartuch, usb (=3), gadzet pokaz IR: usb (=1);
dziatanie promocyjne B2C w sklepach wtasnych tMEAT tUKOW (=86) i sklepach
sieci (4 sieci w 5 halach = 5)

104

udziat w targach: Polagra Food Miedzynarodowe Targi Wyrobéw Spozywczych,
GastroShow, EuroGastro Miedzynarodowe Targi Gastronomiczne

pokazy: pokaz kulinary w Irlandii PéInocnej 1

degustacje: Dworzec Centralny w Warszawie, Nocny market w Warszawie, Jarmark
Dominikanski w Gdansku, Europejski Festiwal Smaku w Lublinie

publikacje: 0

inne kanaty przekazu, (nalezy wymienic):
1.00H: 160 billboardow w miastach Warszawa, Rzeszoéw, Lublin, Biatystok (=160)

160
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ZASIEG TERYTORIALNY

Obszar co najmniej dwéch wojewédztw RP

nalezy wymienic:
X cata Polska

Obszar wykraczajacy poza terytorium RP

(rynek wewnetrzny UE)

nalezy wymienic:
EU - Ilandia Pétnocna

8.

FINANSOWYM

PLAN FINANSOWY OPERACII WRAZ Z ZESTAWIENIEM RZECZOWO -

Lp.

Zadanie

Mierniki rzeczowe

Jednostki
miary

llosé
(liczba)

Koszty
kwalifikowalne
(w PLN)

Koszty catkowite
(w PLN)

W tym
VAT

2

3

4 5 6

ETAP I

1.1

INTERNET

Wdrozenie i administrowanie
strong internetowg (utworzenie
strony WWW operacji wraz z
zaktadka prezentujgcg hodowce
i hodowle firmujace
pochodzenie certyfikowanego
surowca do produkcji wedlin
objetych planowang operacj3) i
jej  zaimplementowanie w
Internecie oraz
administrowanie  jej,  czyli
zamieszczenie biezgcych
aktualizacji przez okres trwania
| etapu operacji). Na stronie
www operacji beda
zamieszczane tresci promujace
produkty i system jakosci QAFP,
informujace o starcie operacji i
planowanych dziataniach,
najwazniejszych wydarzeniach i
przebiegu operacji.

szt.

5535,00 zt 4500,00 zt

Wdrozenie i administrowanie
profilu Pinterest (utworzenie
profilu Pinterest operacji i jego
biezaca aktualizacja przez okres
trwania | etapu operacji). Na
profilu Pinterest operacji beda
zamieszczane tresci promujgce
produkty i system jakosci QAFP,
informujace o starcie operacji i
planowanych dziataniach,
najwazniejszych wydarzeniach i
przebiegu operacji.

szt.

3075,00 zt 2 500,00 zt

1.2

INNE KANALY: PR

1.21

Biuro prasowe kampanii - state
dziatania Public Relations to
permanentne dziatania z
zakresu  budowania  relacji
operacji z otoczeniem wraz z
ich monitoringiem w czasie

szt.

4920,00 zt 4.000,00 zt

15
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trwania | etapu operacji - 2m-ce
(stworzenie i publikacja po
akceptacji notek prasowych
tzw. press-release dot.
certyfikowanych produktéw i
systemow jakosci oraz
dotyczacych przebiegu operacji
i jej wydarzen wraz z ich

dystrybucja do
wyselekcjonowanej bazy
dziennikarzy i liderow opinii

publicznej za posrednictwem
narzedzia net.pr wraz z follow
up, czyli zabieganiem o
publikacje w dedykowanych
mediach) oraz media relations
(czyli  budowanie relacji z
dziennikarzami i liderami opinii
publicznej na potrzeby realizacji

celéw operacji poprzez
kontaktowanie sie
bezposrednie z  kluczowymi
dziennikarzami /
dziennikarkami  branzowymi,
health&beauty, rolnictwo,

lifestyle), zakres dziatan biura
obejmuje réwniez zarzadzanie

kryzysowe (w sytuacji
kryzysowej biuro przygotowuje
dziatania antykryzysowe:

wystgpienie, notki prasowe,
monitoring mediéw24h/dobe,
proponuje akcje tagodzace lub
odwetowe); po stronie agencji
obstuga dedykowana to 1
dyrektor/senior + 1 account
managerowie z zakresu public
relations. Koszty skalkulowano
na podstawie funckcjonujacych
cen rynkowych s$wiadczonych
przez krajowe agencje PR, w
miesigcach.

1.2.2 Dziatania w blogosferze czyli
zamieszczanie wpisow / postow
przez blogerrow dot.
certyfikowanych produktow i
systemu jakosci QAFP, testy
produktéw objetych
dziataniami operacji (teksty +
zdjecia, informacje o konkursie
radiowym dot. produktow i
sytemu QAFP, sharowanie
materiatéw informacyjnych z szt. 1 6 150,00 zt 5 000,00 zt
social medidow operacji), m.in.:
przeslijprzepis.pl,  durszlak.pl,
parowarfaceta 5 wpiséw na
blogach  kulinarnych.  Koszt
skalkulowany na podstawie
rynkowej ceny za wspétprace z
bloggerami, wtgczajgc w to
koszty zakupu i dostarczenia
produktéw do testow) 5 x 1tys
pln netto.
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1.2.3 Wystapienie Ambasadora
kampanii w telewizji
promujgcego kampanie i
produkty wedliniarskie QAFP w
Pytanie na $niadanie - Anna
Jelonek, autorytet ktérym sie
cieszy i rozpoznawalnos¢ wraz z
doswiadczeniem uwiarygodnia
przestanie operacji i pomoga
zrealizowaé jej cele czyli
wypromowanie produktow i
systemu jakosci QAFP,
zatrudnienie ambasador
wptynie znaczaco i pozytywnie
na wizerunek produktow i
systemu jakosci QAFP, ktoéry
potrzebuje zafunkcjonowac¢ w
Swiadomosci konsumenta jako
znak gwarantujacy najwyzsza
jakos$é, zatrudnienie eksperta w
roli ambasadora wzmacnia taki
komunikat, gaza

szt. 1 18 450,00 zt 15 000,00 zt

13 KAMPANIA TELEWIZYJNA

13.1 Przygotowanie scenariusza
spotu tv (30"+15") - w cenie
przygotwania scenariusza spotu szt. 1 25 830,00 zt 21 000,00 zt
30" zawarty jest koszt spotu
15"

1.3.2 Produkcja i  postprodukcja
spotu tv (30" + 15") - w cenie
produkcji i postprodukcji spotu szt. 1 243 540,00 zt 198 000,00 zt
30" zawarty jest koszt spotu
15"

1.3.3 Emisja spotéw tv 30" i 15"(
TVP, TVN, Polsat, IDM) - 1750
spotéow - koszt skalkulowano
dla kombinacji osiggniecia w
sumie 450 GRP (odpowiednio
200GRP dla 30" i 250GRP dla
15" w najdrozszym okresie
reklamowym)

szt. 1 793 350,00 zt 645 000,00 zt

14 MARKETING BEZPOSREDNI: DZIAtANIA PROMOCYJNE B2C W SKLEPACH WtASNYCH PRODUCENTA ORAZ W
SIECIACH

141 Przygotowanie materiatéw
graficznych do druku POS
(sticker, plakat, wobler, ulotka,
fartuch, torby ekologiczne, flagi
do wykataczek - projekty
graficzne, opracowanie tresci

szt. 1 5904,00 zt 4 800,00 zt

1.4.2 Produkcja POS - sticker: full
color, S$rednica 3cm, 120g, szt. 31800 7 431,66 zt 6 042,00 zt
31.800 szt

1.4.3 Produkcja POS - wobler: full
color, srednica 15cm,
dwustronny, z uchwytem, 300g,
1.200 szt

szt. 1200 7 867,08 zt 6 396,00 zt

1.4.4 Produkcja POS - torby
ekologiczne,bawetna, z dtugim
uchem, jeden kolor z
nadrukiem 1 kolor ztoty

szt. 15500 266 910,00 zt 217 000,00 zI

1.4.5 Produkcja POS - fartuch,

. szt. 380 21 033,00 zt 17 100,00 zt
bawetna, jeden kolor, z
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kieszenig, z nadrukiem 1 kolor
18x18cm, 380 szt

1.4.6 Produkcja POS - ulotka A4
sktadana do A5, dwustronna,
full color, papier kreda 200g,
31.800 szt

szt. 31800 26 206,38 zt 21 306,00 zt

1.4.7 Produkcja POS - plakat B1,
dwustronny, full color, papier szt. 1272 12 672,94 zt 10 303,20 zt
kreda 200g, 1.272 szt

1.4.8 Produkcja POS - flagi do
wykataczek do degustacji z
brandingiem, 150x300mm, szt. 79 500 37 158,30 zt 30 210,00 zt
jednostronne, 2 kolory, 79.500
szt

1.4.9 Produkcja POS - roll up
produktéw QAFP - 5 sztuk do
promocji w sieciach, typu tezka,
z etui, 1x2m, chowany do szt. 5 2 829,00 zt 2 300,00 zt
kasety aluminiowej, Wydruk na
materiale STOPLIGHT
blokujacym s$wiatto

1.4.10 Materiaty do degustacji
rekawiczki - 86  sklepow
wtasnych  ZM  tmeat-tukow szt. 10 121,40 zt 98,70 zt
oraz 20 degustacji w sieciach -
opakowanie po 100 sztuk

1.4.11 Materiaty do degustacji
serweta na tace - 86 sklepow
wtasnych  ZM  tmeat-tukow szt. 6 944,64 zt 768,00 zt
oraz 20 degustacji w sieciach -
opakowanie zbiorcze 200 szt.

1.4.12 Materiaty do degustacji taca -
86 sklepdw wtasnych ZM
tmeat-tukow oraz 20
degustacji w sieciach

szt. 106 2412,03 zt 1961,00 zt

1.4.13 Wysytka materiatéw POS do

106 punktéw degustadji szt. 106 5 475,96 zt 4 452,00 zt

1.4.14 Produkcja produktow
wedliniarskich  na  potrzeby
degustacji w 86 sklepach
wtasnych tmeat-tukéw i 4
sieciach (4 sieci, 5 hal, i w 4
miastach: Warszawa, Wroctaw,
Poznan, Krakéw - 2 dni: pigtek i
sobota degustacja 3
produktéw: kietbasa
podwawelska, kietbasa
krakowska sucha, kietbasa
zywiecka) Sklepy wtasne: 507kg
w tym kielbasa krakowska
sucha 177kg, k. Zzywiecka
165kg, k.zywiecka 165kg, cena
wytworzenia za kg =
54,80/55pln. Sklepy sieciowe:
462kg  w  tym kielbasa
krakowska sucha 162kg, k.
zywiecka 150kg, k.zywiecka
150kg, cena wytworzenia za kg
= 54,80 (kks=22,30pIn/1kg;
kp=15,21pIn/1kg

;kz=17,29pln/1kg)

szt. 106 21 890,31 zt 17 797,00 zt

1.4.15 Hostessa (126 oséb) szt. 126 25 571,70 zt 20 790,00 zt
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1.4.16 Nadzér  supervisora  (dobdr
hostess, visual, stoiska
degustacyjnego, szkolenie
hostess zgodnie z zatozeniami szt. 70 4 305,00 zt 3 500,00 zt
kampanii, rozliczenie degustacji
oraz celéw degustacji) - (70

0s6b)
1.5 KAMPANIA RADIOWA
15.1 | Freveotowanie  scenariusza szt. 1 2 952,00 2t 2 400,00 2t
spotu radiowego
Produkcja spotu radiowego
1.5.2 szt. 1 2 890,50 zt 2 350,00 zt

(udzwiekowienie, lektor)

Emisja spotdw radiowych w
lokalnych stacjach radiowych w
4 wojewddztwach  (m.in. w
Katolickim  Radio  Podlasie,
1.5.3 2?:2'0 Ifc',a,:flj;';) nsao :EE’:E:’;’ szt. 5 126 690,00 zt 103 000,00 zt
kazdej z 5 stacji+ wsparcie
redakgji, $r koszt przeznaczony
dla kazdej stacji to +/-20.600pIn
netto

1.6 KAMPANIA INTERNETOWA

Projekt graficzny internetowych
baneréw reklamowych (réine

1.6.1 formaty) - 16 formatéow w szt. 32 4 428,00 zt 3 600,00 zt
Wielkanoc oraz 16 formatéw
karnawat

Reklama banerowa GDN
(Google Display Network) =~
2000000 odston w modelu
CPM), emisja

1.6.2 szt. 1 5350,50 zt 4 350,00 zt

Reklama banerowa GDN
promujaca konkurs radiowy
1.6.3 (Google Display Network) =~ szt. 1 6 654,30 zt 5410,00 zt
7000 odston w modelu CPM),
emisja

Reklama Google AdWords -
reklama kontekstowa
1.6.4 promujaca kampanie w szt. 1 5 006,10 zt 4 070,00 zt
internecie (model CPC ilo$¢
kliknie¢ ~ 3500), emisja

Artykuty sponsorowane (m.in.
na urodaizdrowie.pl;
kobietawielepiej.pl;
ugotowani.tv)

1.6.5 szt. 5 4 305,00 zt 3 500,00 zt

1.7 KAMPANIA PRASOWA

Przygotowanie  graficzne i
merytoryczne reklamy
prasowej [ODStONA
WIELKANOCNA, tres¢, przepisy,
grafika, zdjecia nawigzujace do
okresu wielkanocnego
(materiaty graficzne, korekta
tresci, korekta gramatyczna i
ortograficzna, konsultacje
eksperckie dot. tresci)

1.71 szt. 1 7 134,00 zt 5 800,00 zt

Publikacja reklamy 4 szt
odstona Wielkanocna operacji,
1.7.2 kazdy tytut 1 emisja: Przeslij szt. 4 126 690,00 zt 103 000,00 zt
Przepis (format 1/1 fpc
24.231,00 pin brutto), Kukbuk
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wydanie specjalne w tym sesja
zdjeciowa (format 1/1 fpc,
44.280,00 pln brutto), Kobieta i
Zycie (format 1/2 pc, 28.044,00
pln brutto), Oliwia (format 1/2
pc, 30.135,00 pln brutto)

1.8 INNE KANALY: KAMPANIA OOH

Projekt  graficzny i  druk
billboardu, 160 billboardéw na
1.8.1 nosniki 5,04 x 2,38 m szt. 1 1537,50 zt 1250, 00 zt
(Warszawa, Rzeszéw, Lublin,
Biatystok)

Emisja layoutu operacji na
wynajetych nosnikach
(Warszawa, Rzeszéw, Lublin,
Biatystok), 160 bilboardéw

1.8.2 szt. 1 121 622,40 zt 98 880,00 zt

1.9 DEGUSTACIE

Przygotowanie  koncepcji i
materiatéw graficznych stoiska
"Stét z polskimi  wedlinami
QAFP"

191 szt. 1 5 289,00 zt 4300,00 zt

Wykupienie stoiska "Stot z
polskimi wedlinami QAFP" na
1.9.2 Jarmarku Dominikanskiego w szt. 1 6 765,00 zt 5500,00 zt
Gdansku - 2 dni (potowa
sierpnia)

Produkcja POS -
gazetka/podktadka w formacie
A4 do serwowania ,przekasek’
1.9.3 (Nocny Market, Jarmark szt. 2500 3 075,00 zt 2 500,00 zt
Dominikanski, Europejski
Festiwal Smaku, degustacja na
Dworcu Centralnym)

Wykupienie stoiska "Stot z
polskimi wedlinami QAFP"
Europejski Festiwal Smaku w
Lublinie

194 szt. 1 4009,80 zt 3 260,00 zt

1.10 TARGI

Wykupienie  powierzchni i
1.10.1 | optata rejestracyjna stoiska - szt. 1 16 605,00 zt 13 500,00 zt
Polagra 2017, 4 dni, 20m2

1.11 DZIAtANIA AGENCII

Kreacja i projektowanie key
visual oraz propozycji
materiatéw  graficznych  do
kanatéw przekazu; koordynacja
i nadzér prac; nawigzywanie
relacji o wspdtpracy oraz
1.11.1 zawieranie umow z szt. 1 51 660,00 zt 42 000,00 zt
podwykonawcami i partnerami;
dbanie o synergicznos¢
komunikacji; produkcja ses;ji
zdjeciowej i packshotow
produktéw na potrzeby
kampanii.

RAZEM ETAP | 2 052 247,50 zt 1668 493,90 zt

ETAP Il

2.1 INTERNET

Administrowanie strong WWW,
211 | aktualizowanie i szt. 3 5 535,00 2t 4500,00 zt
zamieszczanie tresci

promujacych produkty i system

20
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jakosci QAFP, informujace o
przebiegu operacji i
planowanych dziataniach,
najwazniejszych wydarzeniach
w czasie trwania etapu |l
operacji, 3m-ce

Administrowanie profilu
Pinterest  Operacji, czyli
biezgca aktualizacja przez okres
trwania Il etapu operacji. Na
profilu Pinterest operacji beda
2.1.2 zamieszczane tresci promujace szt. 3 5 535,00 zt 4 500,00 zt
produkty i system jakosci QAFP,
informujace o przebiegu
operacji i planowanych
dziataniach, najwazniejszych
wydarzeniach. 3 m-ce

2.2 DEGUSTACIE

Opfata za organizacje
degustacji na 2 peronach
Dworcu Centralnym w dniu
2.2.1 29.06 lub 30.06 z okazji szt. 1 7 257,00 zt 5 900,00 zt
zakonczenia roku szkolnego
oraz Opener Festiwal 2017 -
,QAFP na droge’

Wykupienie stoiska "Stot z
2.2 | Polskimi wedlinami: QAFP" na szt. 1 1845,00 zt 1500,00 t
Nocnym Markecie w Warszawie

- 3 dni (potowa lipca)

Wypozyczenie auta
cateringowego/chtodni -
degustacja na Dworcu
Centralnym w dniu 29.06 lub
30.06 z okazji zakoriczenia roku
szkolnego oraz Opener Festiwal
2017 - ,QAFP na droge’ - 1
dzien, 1 auto

2.2.3 szt. 1 615,00 zt 500,00 zt

Hostessy -  degustacja na
224 Dworcu Centralnym (10 osdb) - szt. 10 2 029,50 zt 1 650,00 zt
1 dzien, w osobach

Produkcja wedlin QAFP do
degustacji - Dworzec Centralny
Warszawa - porcje
degustacyjne - kanapki dla
podrézujacych z duzg porcja
kietbasa  zywiecka  (78kg),
kietbasa  sucha  krakowska
225 (72keg), kietbasa podwawelska szt. 600 4980,69 zt 4049,34
(72kg) oraz degustacja
produktéw na peronach. Cena
wytworzenia 54,80pIn
(kks=22,30pln/1kg;
kp=15,21pIn/1kg
;kz=17,29pIn/1kg), w porcjach

Wynajem sprzetu
gastronomicznego na Jarmark
2.2.6 Dominikanski w Gdansku (3 dni szt. 3 1783,50 zt 1 450,00 zt
wypozyczenia) - lodéwka, lada
chtodnicza, grill, krajalnica

Produkcja wedlin QAFP do
2.2.7 degustacji - Nocny Market szt. 450 3481,37 zt 2 830,38 zt
porcje degustacyjne -
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grillowana kietbasa
podwawelska (108kg), kanapki i
przekaski z kietbasy krakowskiej

suchej (30kg) i kietbasy
zywieckiej (30kg), degustacja
rowniez produktu w

plasterkach, cena wytworzenia
54,80pIn (kks=22,30pIn/1kg;
kp=15,21pin/1kg
;kz=17,29pIn/1kg), w porcjach

Wynajem auta
2.2.8 cateringowego/chtodni- Nocny szt. 3 1 845,00 zt 1 500,00 zt
Market 3 dni, 1 auto, w dniach

Obstuga stoiska (kucharz,
pomocnik kucharza, 2Xx

2.29 hostessa - Nocny Market szt. 3 7 380,00 zt 6 000,00 zt
Warszawa - 4 osoby, w dniach
Obstuga  stoiska  (kucharz,
pomocnik kucharza, 2x

2.2.10 hostessa - Jarmark szt. 3 7 380,00 zt 6 000,00 zt

Dominikanski w Gdansku, 4
osoby, w dniach

Produkcja wedlin QAFP do

degustacji - Jarmark
Dominikanski - porcje
degustacyjne -  grillowana

kietbasa podwawelska (192kg),
kanapki i przekaski z kietbasy
2.2.11 | krakowskiej suchej (90kg) i szt. 1000 7974,61 zt 6483,42 7t
kietbasy  zywieckiej  (90kg),
degustacja rowniez produktu w
plasterkach, cena wytworzenia
54,80pIn  (kks=22,30pln/1kg;
kp=15,21pIn/1kg
;kz=17,29pIn/1kg), w porcjach

Transport na festiwal Jarmark

2.2.12 Dominikanski w Gdansku w km szt. 890 915,06 zt 743,95 zt
Wyzywienie - Jarmark

2.2.13 Dominikanski w Gdansku, 5 szt. 3 1107,00 zt 900,00 zt
0s06b, w dniach
Zakwaterowanie dla
uczestnikéw targow Jarmark

2214 | o0 Wg Cdansku, 3 szt. 3 4 206,60 zt 3420,00 zt
osoby, w dniach

2.3 TARGI

Zaprojektowanie stoiska na

231 | gl Polagra 2017 -z szt. 1 7 380,00 zt 6 000,00 zt

wykorzystaniem brandingu oraz
key visual kampanii

Produkcja gadzetu targowego
(usb: eco-kartonowe, nadruk 1
2.3.2 kolor, 8 GB - 250 szt) - Polagra szt. 250 7 687,50 zt 6 250,00 zt
2017, Gastro Show 2017, Euro
Gastro 2018

Produkcja broszury (format
letter, 8 stron, full color, mat,
2.3.3 papier kreda 300g, 1.000 szt ) - szt. 1000 3 259,50 zt 2 650,00 zt
Polagra 2017, Gastro Show
2017, Euro Gastro 2018

Wykupienie  powierzchni i
2.3.4 optata rejestracyjna - szt. 1 9 532,50 zt 7 750,00 zt
GastroShow 2017 (2 dni) -
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21m2

Zaprojektowanie stoiska na
235 | tarél Gastro Show 2017 -z 1 7380,00 2t 6000,00 zt
wykorzystaniem brandingu oraz

key visual kampanii

24 INNE KANALY PR

Biuro prasowe kampanii - state
dziatania Public Relations to
permanentne dziatania z
zakresu public relations wraz z
ich monitoringiem w czasie
trwania Il etapu operacji - 3m-
ce (stworzenie i publikacja po
akceptacji notek prasowych

tzw. press-release dot.
certyfikowanych produktéw i
systemow jakosci oraz

dotyczacych przebiegu operacji
i jej wydarzen wraz z ich

dystrybucja do
wyselekcjonowane;j bazy
dziennikarzy i liderow opinii

publicznej za posrednictwem
narzedzia net.pr wraz z follow
up czyli  zabieganiem o
publikacje w dedykowanych
mediach) oraz media relations
(czyli budowanie relacji z
dziennikarzami i liderami opinii
publicznej na potrzeby realizacji
celow operacji poprzez
kontaktowanie sie
bezposrednie z  kluczowymi
dziennikarzami /
dziennikarkami branzowymi,
health&beauty, rolnictwo,
lifestyle), zakres dziatarn biura
obejmuje réwniez zarzgdzanie
kryzysowe (w sytuacji
kryzysowej biuro przygotowuje
dziatania antykryzysowe:
wystapienie, notki prasowe,
monitoring mediéw24h/dobe,
proponuje akcje tagodzace lub
odwetowe); po stronie agencji
obstuga dedykowana to 1
dyrektor/senior + 1 account
managerowie z zakresu public
relations. Koszty skalkulowano
na podstawie funckcjonujgcych
cen rynkowych s$wiadczonych
przez krajowe agencje PR, 3 x 2
tys miesiecznie (minimalna
stawka za obstuge wraz z
monitoringiem medidéw).w
dniach

24.1 szt. 3 7 380,00 zt 6 000,00 zt

Dziatania w blogosferze czyli
zamieszczanie wpisow / postow
przez blogerrow dot.
2.4.2 certyfikowanych produktéw i szt. 5 6 150, 00 zt 5 000,00 zt
systemu jakosci QAFP, testy
produktéw objetych
dziataniami operacji (teksty +
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zdjecia, informacje o konkursie
radiowym dot. produktow i
sytemu QAFP, sharowanie
materiatéw informacyjnych z
social medidow operacji), m.in.:
przeslijprzepis.pl,  durszlak.pl,
parowarfaceta 5 wpiséw na
blogach kulinarnych w czasie
trwania Il etapu. Koszt
skalulowany na podstawie
rynkowej ceny za wspodtprace z
bloggerami, wtgczajgc w to
koszty zakupu i dostarczenia
produktéw do testow). 5 x 1tys
pin netto. w ilosci wpisdw

2.5 DZIAtANIA AGENCII

251 | Nadzorikoordynacja przebiegu szt. 3 18 450,00 zt 15 000,00 zt
kampanii, w m-cach

RAZEM ETAP Il 131 089,82 zt 106 577,09 zt

ETAP Il

3.1 INTERNET

Administrowanie strong WWW,
czyli aktualizowanie i
zamieszczanie tresci
promujacych produkty i system
jakosci QAFP, informujace o
starcie operacji i planowanych
dziataniach, najwazniejszych
wydarzeniach i przebiegu
operacji w czasie trwania etapu
Il operacji w m-cach

szt. 3 5535,00 zt 4500,00 zt

Administrowanie profilu
Pinterest  Operacji, czyli
biezaca aktualizacja przez okres
trwania lll etapu operacji. Na
profilu Pinterest operacji beda
3.1.2 zamieszczane tresci promujgce szt. 3 5535,00 zt 4 500,00 zt
produkty i system jakosci QAFP,
informujace o przebiegu
operacji i planowanych
dziataniach, najwazniejszych
wydarzeniach w miesigcach

3.2 DEGUSTACIE

Produkcja wedlin QAFP do
degustacji - Europejski Festiwal

Smaku w Lublinie - porcje
degustacyjne - 1 dzien -
grillowana kietbasa

podwawelska (108kg), kanapki i
przekaski z kietbasy krakowskiej

3.2.1 suchej (30kg) i kietbasy szt. 450 3481,37 zt 2 830,38 zt
zywieckiej (30kg), degustacja
rowniez produktu w

plasterkach, cena wytworzenia
54,80pln (kks=22,30pIn/1kg;
kp=15,21pIn/1kg
;kz=17,29pln/1kg) w porcjach

Obstuga  stoiska  (kucharz,
pomocnik kucharza, hostessa -
3.2.2 Europejski Festiwal Smaku w szt. 2 4 920,00 zt 4 000,00 zt
Lublinie - 4 osoby, 2 dni, w
dniach
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Transport na festiwal

3.2.3 Europejski Festiwal Smaku w szt. 487 500,71 zt 407,08 zt
Lublinie, w km
Wyzywienie Europejski Festiwal

3.2.4 Smaku w Lublinie - 4 osoby, w szt. 2 590,40 zt 480,00 zt
dniach
Zakwaterowanie dla

35 | uczestnikw targow Europejski szt. 2 1.869,60 zt 1520,00 zt
Festiwal Smaku w Lublinie - 2
osoby, w dniach

3.3 TARGI

331 | Polagra 2017 - montaz / szt. 1 6 150,00 zt 5000,00 2t
demontaz stoiska 20 m2
Produkcja wedlin QAFP do
degustacji - Polagra 2017 -
porcje degustacyjne 4 dni - -
grillowana kietbasa
podwawelska (192kg), kanapki i
przekaski z kietbasy krakowskiej

3.3.2 suchej (90kg) i kietbasy szt. 1000 7 974,61 zt 6 483,42 zt
zywieckiej (90kg), degustacja
rowniez produktu w
plasterkach, cena wytworzenia
54,80pIin  (kks=22,30pln/1kg;
kp=15,21pIn/1kg
;kz=17,29pIn/1kg), w porcjach
Polagra 2017 - Obstuga stoiska

333 | (kucharz, pomocnik kucharza, 2 szt. 4 9 840,00 2t 8 000,00 zt
x hostessa - 4 0s6b - 4 dni), w
dniach
Polagra 2017 - Woyzywienie

3.34 (obstuga, 4 osoby, 4 dni) w szt. 4 1 180,80 zt 960,00 zt
dniach

335 | Polagra 2017 - Transport na szt. 650 668,30 zt 543,34 7t
targi, 650 km, w km

336 |Polagra 2017 - Transport szt. 100 102,82 zt 83,59 zt
lokalny w km

3.3.7 (P2° ffgsyfgljn}),zivk:ffaecrﬁ wanie szt 5 4 674,00 zt 3.800,00 zt
Gastro Show 2017 - montaz /

3.3.8 demontaz stoiska, cena za szt. 1 3 690,00 zt 3 000,00 zt
ustuge
Produkcji wedlin  QAFP do
degustacji - Gastro Show 2017 -
porcje degustacyjne 2 dni -
grillowana kietbasa
podwawelska (96kg), kanapki i
przekaski z kietbasy krakowskiej

3.3.9 suchej (45kg) i kietbasy szt. 500 3987,30 3241,71 zt
zywieckiej (45kg), degustacja
rowniez produktu w
plasterkach, cena wytworzenia
54,80pln (kks=22,30pIn/1kg;
kp=15,21pin/1kg
;kz=17,29pIn/1kg), w porcjach
Gastro Show 2017 - obstuga

3310 | Stoiska (kucharz, pomocnik st 4 4920,00 zt 4 000,00 zt
kucharza, 2x hostessy - 4 osoby,
2 dni, w dniach
Gastro Show 2017 -

3.3.11 | Wyzywienie obstuga - 4 osoby, szt. 3 885,60 zt 720,00 zt
w dniach
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Gastro Show 2017 - Transport

3.3.12 .
na targi w km

szt. 110 113,10 zt 91,95 zt

Wykupienie  powierzchni i
3.3.13 | opfata rejestracyjna stoiska - szt. 1 22 386,00 zt 18 200,00 zt
Euro Gastro 2018, 21m2, 3 dni

Zaprojektowanie stoiska na
targi na Euro Gastro 2018 z
wykorzystanie brandingu
kampanii i key visuali kampanii.

3.3.14 szt. 1 7 380,00 zt 6 000,00 zt

34 KAMPANIA PRASOWA

Przygotowanie  graficzne i
merytoryczne reklamy
prasowej ODStONA
KARNAWALOWA [okres
bozonarodzeniowy, inna tresc,
3.4.1 inne przepisy, inne zdjecia] szt. 1 7 134,00 zt 5 800,00 zt
(materiaty graficzne, korekta
tresci, korekta gramatyczna i
ortograficzna, konsultacje
eksperckie dot. tresci) wraz z
wysytkg do emisji.

3.5 INNE KANALY PR

Biuro prasowe kampanii - state
dziatania Public Relations to
permanentne dziatania z
zakresu public relations wraz z
ich monitoringiem w czasie
trwania lll etapu operacji - 3m-
ce (stworzenie i publikacja po
akceptacji notek prasowych
tzw. press-release dot.
certyfikowanych produktéw i
systemow jakosci oraz
dotyczacych przebiegu operacji
i jej wydarzen wraz z ich
dystrybucja do
wyselekcjonowanej bazy
dziennikarzy i lideréw opinii
publicznej za posrednictwem
narzedzia net.pr wraz z follow
up czyli zabieganiem o
publikacje w dedykowanych
mediach) oraz media relations
(czyli budowanie relacji z
dziennikarzami i liderami opinii
publicznej na potrzeby realizacji

351 szt. 3 7 380,00 zt 6 000,00 zt

celéw operacji poprzez
kontaktowanie sie
bezposrednie z  kluczowymi
dziennikarzami /
dziennikarkami branzowymi,
health&beauty, rolnictwo,

lifestyle), zakres dziatan biura
obejmuje réwniez zarzadzanie

kryzysowe (w sytuacji
kryzysowe] biuro przygotowuje
dziatania antykryzysowe:

wystgpienie, notki prasowe,
monitoring medidow24h/dobe,
proponuje akcje tagodzace lub
odwetowe); po stronie agencji
obstuga dedykowana to 1
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dyrektor/senior + 1 account
managerowie z zakresu public
relations. Koszty skalkulowano
na podstawie funkcjonujgcych
cen rynkowych s$wiadczonych
przez krajowe agencje PR, w m-
cach

Dziatania w blogosferze czyli
zamieszczanie wpisow / postow
przez bloggeréw dot.
certyfikowanych produktéw i
systemu jakosci QAFP, testy
produktéw objetych
dziataniami operacji (teksty +
zdjecia, informacje o konkursie
radiowym dot. produktow i
sytemu QAFP, sharowanie
materiatéw informacyjnych z

3.5.2 social medidow operacji), szt. 5 6 150,00 zt 5 000,00 zt
m.in.:m.in. durszlak.pl,
mojegotowanie pl. i inne o

tematyce kulinarnej 5 wpiséw
na blogach kulinarnych w czasie
trwania Il etapu. Koszt
skalkulowany na podstawie
rynkowej ceny za wspotprace z
bloggerami, wtgczajagc w to
koszty zakupu i dostarczenia
produktéw do testéow) 5 x 1tys
pln netto., ilo$¢ wpisow

3.6 DZIAtANIA AGENCII

Nadzér i koordynacja przebiegu

3.6.1 . szt. 3 18 450,00 zt 15 000,00 zt

kampanii w m-cach
RAZEM ETAP Il 135 498,60 zt 110 161,47 zt
ETAP IV

4.1 INTERNET
Administrowanie strong WWW,
czyli aktualizowanie i
zamieszczanie tresci
promujacych produkty i system

411 |J3kosc QAFP, informujace o szt. 5 6 150,00 zt 5000,00 2t
przebiegu operacji i
planowanych dziataniach,

najwazniejszych wydarzeniach
operacji w czasie trwania etapu
IV operacji. W m-cach

Administrowanie profilu
Pinterest  Operacji, czyli
biezaca aktualizacja przez okres
trwania IV etapu operacji. Na
profilu Pinterest operacji beda
4.1.2 zamieszczane tresci promujace szt. 5 6 150,00 zt 5 000,00 zt
produkty i system jakosci QAFP,
informujace o przebiegu
operacji i planowanych
dziataniach, najwazniejszych
wydarzeniach.w m-cach

4.2 KAMPANIA INTERNETOWA

Reklama banerowa GDN
(Google Display Network) =~
2000000 odston w modelu
CPM) w ilosci emisji

4.2.1 szt. 1 5350,50 zt 4350,00 zt
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4.2.2

Reklama Google AdWords -
reklama kontekstowa
promujaca kampanie w
internecie (model CPC ilos¢
kliknie¢ ~ 3500) w ilosci emisji

szt.

1 5006,10 zt 4070,00 zt

4.2.3

Artykuty sponsorowane (m.in.
Parowar faceta, codogara.pl,
urodaizdrowie.pl,
kobietawielepiej.pl,
smaczneprzepisy.com.pl,
ugotowani.tv), ilos¢ publikacji

szt.

5 4 305,00 zt 3500,00 zt

4.3

KAMPANIA TELEWIZYJNA

43.1

Emisja spotéw tv 15"( TVP,
TVN, Polsat, IDM) - 1350
spotéw do osiggniecia 350GRP
w  atrakcyjnym  sezonowo
zakupie czasu reklamowego, w
ilosci emisji

szt.

1 449 565,00 zt 365 500,00 zt

4.4

KAMPANIA PRASOWA

4.4.1

Publikacja reklamy 4 szt
odstona Boze Narodzenie /
Karnawat operacji, kazdy tytut 1
emisja: Kuchnia (format 1/1
fpc, 12.127,80 pln brutto),
Moje Gotowanie (format 1/1
fpc, 13.405,90), Claudia (format
1/2 pc, 32.127,60 pln brutto),
Dobre Rady (format 1/2 pc,
25.805,40 pin brutto)

szt.

4 83 466,69 zt 67 859,10 zt

4.5

MARKETING BEZPOSREDNI: DZIALANIA PROM

SIECIACH

OCYJNE B2C W SKLEPACH WEASNYCH PRODUCENTA ORAZ W

4.5.1

Materiaty do degustacji
rekawiczki - 86  sklepéw
wiasnych  ZM  tmeat-tukéw
oraz 20 degustacji w sieciach, w
ilosci opakowan

szt.

5 60,70 zt 49,35 zt

4.5.2

Materiaty do degustacji
serweta na tace - 86 sklepow
wiasnych  ZM  tmeat-tukéw
oraz 20 degustacji w sieciach, w
ilosci opakowan

szt.

3 472,32 zt 384,00 zt

4.5.3

Materiaty do degustacji taca -
86 sklepéw wtasnych ZM
tmeat-tukow oraz 20
degustacji w sieciach, w szt

szt.

106 2412,03 zt 1961,00 zt

4.5.4

Wystanie materiatéw POS do
106 punktéw degustacji, w
ilosci lokalizacji

szt.

106 5 475,96 zt 4 452,00 zt

4.5.5

Produkcja wedlin QAFP do
degustacji w 86 sklepach
wiasnych tmeat-tukéw i 4
sieciach (4 sieci, 5 hal,iw 4
miastach: Warszawa, Wroctaw,
Poznan, Krakéw - 1 dzien pigtek
LUB sobota degustacja 3
produktéw). Sklepy wiasne:
345kg w tym kietbasa
krakowska sucha 123kg, k.
zywiecka 111kg,
k.podwawelska 111kg. Sklepy
sieciowe: 309kg w tym kielbasa
krakowska sucha 105kg, k.

szt.

106 14 768,49 zt 12 006,90 zt

28
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zywiecka 102kg,
k.podwawelska 102kg, cena
wytworzenia za kg =
54,80/55pln (kks=22,30pIn/1kg;
kp=15,21pIn/1kg
;kz=17,29pln/1kg)

4.6 POKAZY: POKAZ KULINARNY W IRLANDII

Pokaz GoltFood i Pewex w
Irlandii  Potnocnej (wynajem
miejsca na pokaz i spotkanie z
dystrybutorami - studio
461 ku.Iin’arne z wyposaienie.m .1 ot 1 12 915,00 zt 10 500,00 zt
dzien) - brak wyposazenia
konferencyjnego - koniecznosé
wynajecia, orientacyjna cena
rynkowa 2350 eur
skalkulowana dla 30 stanowisk

Produkcja gadzetu targowego
(usb: eco-kartonowe, nadruk 1
kolor, 8 GB - 50 szt ) w jezyku
angielskim, ilos¢ szt

3 665,40 zt 2 980,00 zt

4.6.2 szt. 50

Produkcja broszury w jezyku

angielskim (format letter, 8 488,93 zt 397,50 zt
. szt. 150

stron, full color, mat, papier

kreda 300g, 150 szt) ilos¢ szt

4.6.3

1 1107 t t
4.6.4 Ttumaczenie na jezyk angielski szt. 07,002 900,002

Transport oséb (samolot, klasa
ekonomiczna, kucharz,
4.6.5 pomocnik) 2 osoby, 2 loty szt. 2
Warszawa/Modlin - Dublin,
Dublin-Warszawa/Modlin

1968,00 zt 1 600,00 zt

Zakwaterowanie na miejscu (2 5 608,80 zt 4 560,00 zt
4.6.6 . , szt. 2
noclegi, 2 0s6b)

Produkcja wedlin QAFP do
pokazu - porcje degustacyjne -
grillowana kietbasa
podwawelska (39kg), kanapki i
przekaski z kietbasy krakowskiej
4.6.7 suchej (21kg) i kietbasy szt. 30
zywieckiej (21kg), degustacja
produktu, cena wytworzenia
54,80pln (kks=22,30pIn/1kg;
kp=15,21pIn/1kg
;kz=17,29pIn/1kg), w porcjach

1752,23 2 1 424,58 7t

3 690,00 zt 3 000,00 zt
4.6.8 Wynajecie auta na miejscu szt. 1 z z
542,87 zt 441,36 zt
4.6.9 Transport lokalny, w km szt. 120
— eiecu - 2 dni 5
46.10 Wyzywienie na miejscu dni, ot 5 885,60 zt 720,00 zt
2 osoby
Zaangazowanie kucharza
2 460,00 zt 2 000,00 zt
4.6.11 | kampanii (1 osoba + 1 szt. 2 z z
pomocnik) - 2 dni
1 230,00 zt 1 000,00 zt
4.6.12 | Hostessy - (2 osoby, 1 dzien) szt. 1
Wynajem sprzetu
konferencyjnego (rzutnik
’ 2 460,00 zt 2 000,00 zt
4613 | ekran) - NIE ZAWARTY W szt. 2 0z 0z
KOSZCIE WYNAIJECIA MIEJSCA
POKAZU

4.7 TARGI
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Produkcja wedlin QAFP do
degustacji - Euro Gastro 2018 -
porcje degustacyjne -
grillowana kietbasa
podwawelska (96kg), kanapki i
przekaski z kietbasy krakowskiej

3987,30 zt 3241,71 zt

4.7.1 suchej (45kg) i kietbasy szt. 500 z z
zywieckiej (45kg), degustacja
rowniez produktu w

plasterkach, cena wytworzenia
54,80pIn (kks=22,30pIn/1kg;
kp=15,21pIn/1kg
;kz=17,29pln/1kg), w porcjach

Obstuga stoiska (kucharz,
pomocnik  kucharza, 2 x 7 380,00 zt 6 000,00 zt

4.7.2 hostessa - Euro Gastro 2018 - 4 szt. 3
osoby, w dniach

473 Euro Gastro 2918 - Wyzywienie ot 3 442,80 zt 360,00 zt
4 osoby, w dniach

474 Euro Gastro 2018 - Transport ot 100 102,82 zt 83,59 zt

na targi, w km

4.8 INNE KANALY: PR

Biuro prasowe kampanii - state
dziatania Public Relations to
permanentne dziatania z
zakresu public relations wraz z
ich monitoringiem w czasie
trwania IV etapu operacji - 5 m-
cy (stworzenie i publikacja po
akceptacji notek prasowych

tzw. press-release dot.
certyfikowanych produktow i
systemow jakosci oraz

dotyczacych przebiegu operacji
i jej wydarzen wraz z ich

dystrybucja do
wyselekcjonowanej bazy
dziennikarzy i liderow opinii

publicznej za posrednictwem
narzedzia net.pr wraz z follow
up czyli  zabieganiem o
publikacje w dedykowanych 12 300,00 zt 10 000,00 zt
. . . szt. 5
mediach) oraz media relations
(czyli budowanie relacji z
dziennikarzami i liderami opinii
publicznej na potrzeby realizacji

4.8.1

celow operacji poprzez
kontaktowanie sie
bezposrednie z kluczowymi
dziennikarzami /
dziennikarkami branzowymi,
health&beauty, rolnictwo,

lifestyle), zakres dziatann biura
obejmuje réowniez zarzgdzanie

kryzysowe (w sytuacji
kryzysowej biuro przygotowuje
dziatania antykryzysowe:

wystapienie, notki prasowe,
monitoring medidow24h/dobe,
proponuje akcje tagodzace lub
odwetowe); po stronie agencji
obstuga dedykowana to 1
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dyrektor/senior + 1 account
managerowie z zakresu public
relations. Koszty skalkulowano
na podstawie funckcjonujgcych
cen rynkowych s$wiadczonych
przez krajowe agencje PR,
stawka za 1 m-c 2tys netto

minimalna wraz z

monitoringiem medidw, w m-

cach
4.9 DZIAtANIA AGENCJI

Nadzér i koordynacja przebiegu 30 750,00 zt 25 000,00 zt
4.9.1 szt. 5

kampanii, w m-cach

RAZEM ETAP IV 676 919,53 zt 550 341,09 zt

SUMA KOSZTOW OPERACII 2995 755,46 zt 2435 573,54 zt

9. HARMONOGRAM PLANOWANEJ OPERACII

Lp. Zadanie Data rozpoczecia Data zakonczenia Czas trwania zadania
realizacji zadania realizacji zadania podany w dniach
1 2 3 4
ETAP |
1.1 Internet 01.03.2017 31.05.2017 92
1.1.1. Wdrozenie i administrowanie

strong internetowg (utworzenie
strony WWW operacji wraz z
zaktadka prezentujacg hodowce i
hodowle firmujgce pochodzenie
certyfikowanego surowca do
produkcji wedlin objetych
planowang operacj3) i jej
zaimplementowanie w Internecie
oraz administrowanie jej czyli 01.03.2017 31.05.2017 %2
zamieszczenie biezacych aktualizacji

przez okres trwania | etapu
operacji. Na stronie WWW operacji
beda zamieszczane tresci
promujgce produkty i system

jakosci QAFP, informujace o starcie
operacji i planowanych dziataniach,
najwazniejszych  wydarzeniach i
przebiegu operacji.

Wdrozenie i  administrowanie
profilu  Pinterest (utworzenie
profilu Pinterest operacji i jego
biezaca aktualizacja przez okres
11.2 trwania | etapu operacji). Na 01.03.2017 31.05.2017 92
profilu Pinterest operacji beda
zamieszczane tresci  promujace
produkty i system jakosci QAFP,
informujace o starcie operacji i

planowanych dziataniach,
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najwazniejszych  wydarzeniach i
przebiegu operacji.

1.2 Inne kanaty: PR 01.03.2017 31.05.2017 92

Biuro prasowe kampanii - state
dziatania  Public  Relations to
permanentne dziatania z zakresu
public relations wraz z ich
monitoringiem w czasie trwania |
etapu operacji - 2m-ce (stworzenie i
publikacja po akceptacji notek
prasowych tzw. press-release dot.
certyfikowanych  produktow i
systemdw jakosci oraz dotyczacych
przebiegu operacji i jej wydarzen
wraz z ich dystrybucja do
wyselekcjonowane;j bazy
dziennikarzy i lideréw  opinii
publicznej za posrednictwem
narzedzia net.pr wraz z follow up,
czyli zabieganiem o publikacje w
dedykowanych  mediach) oraz
media relations (czyli budowanie
relacji z dziennikarzami i liderami
121 opinii  publicznej na  potrzeby 01.03.2017 31.05.2017 92
realizacji celéw operacji poprzez
kontaktowanie sie bezposrednie z
kluczowymi dziennikarzami /
dziennikarkami branzowymi,
health&beauty, rolnictwo, lifestyle),
zakres dziatan biura obejmuje
réwniez zarzgdzanie kryzysowe (w
sytuacji kryzysowej biuro
przygotowuje dziatania
antykryzysowe: wystgpienie, notki
prasowe, monitoring
mediow24h/dobe, proponuje akcje
fagodzace lub odwetowe); po
stronie agencji obstuga
dedykowana to 1 dyrektor/senior +
1 account managerowie z zakresu
public relations. Koszty
skalkulowano na podstawie
funckcjonujacych cen rynkowych
Swiadczonych przez krajowe
agencje PR

Dziatania w blogosferze, czyli
zamieszczanie wpisow / postow
przez blogerrow dot.
certyfikowanych  produktow i
1.2.2 systemu jakosci QAFP, testy
produktéw objetych dziataniami
operacji (teksty +  zdjecia,

01.04.2017 31.05.2017 61

informacje o konkursie radiowym
dot. produktéw i sytemu QAFP,
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sharowanie materiatéw
informacyjnych z social mediow
operacji), m.in.: przeslijprzepis.pl,
durszlak.pl, parowarfaceta 5
wpisow na blogach kulinarnych.
Koszt skalulowany na podstawie
rynkowej ceny za wspdtprace z
blogerami, wtaczajagc w to koszty
zakupu i dostarczenia produktéw
do testow.

Wystgpienie Ambasadora kampanii
w telewizji promujgcego kampanie i
produkty wedliniarskie QAFP w
Pytanie na $niadanie (2-krotnie) -
Anna Jelonek, autorytet, ktérym sie
cieszy i rozpoznawalnos$¢ wraz z
doswiadczeniem uwiarygodnia
przestanie operacji i pomoga
zrealizowac jej cele, czyli
123 wypromowanie  produktow i 01.04.2017 31.05.2017 61
systemu jakosci QAFP, zatrudnienie
ambasadora wptynie znaczgco i
pozytywnie na wizerunek
produktéw i systemu jakosci QAFP,
ktory potrzebuje zafunkcjonowac w
Swiadomosci kosukmenta jako znak
gwarantujacy najwyzszg jakosc.
Zatrudnienie eksperta w roli
ambasadora wzmacnia taki
komunikat.

13 Kampania telewizyjna 01.03.207 17.04.2017 48

Przygotowanie scenariusza spotu tv

(30"+15") - w cenie przygotowania 01.03.2017 06.03.2017 6
scenariusza spotu 30" zawarty jest

131

koszt spotu 15"

Produkcja i postprodukcja spotu tv

(30" + 15") - w cenie produkcji i 07.03.2017 27.03.2017 20

1.3.2 .
postprodukcji spotu 30" zawarty

jest koszt spotu 15"

Emisja spotéw tv 30" i 15"( TVP,
TVN, Polsat, IDM) - 1750 spotéw -
koszt skalkulowano dla kombinacji

133 osiggniecia w sumie 450 GRP 01.04.2017 17.04.2017 17
(odpowiednio 200GRP dla 30" i
250GRP dla 15" w najdrozszym
okresie reklamowym)
Marketing bezposredni: dziatania
promocyjne B2C w sklepach
14 01.03.2017 14.04.2017 45
wtasnych producenta oraz w
sieciach
Przygotowanie materiatéw
01.03.2017 07.03.2017 7

1.4.1 graficznych do druku POS (sticker,
plakat, wobler, ulotka, fartuch,
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torby  ekologiczne, flagi do
wykataczek - projekty graficzne,
opracowanie tresci

Produkcja POS - sticker: full color, 08.03.2017 22.03.2017 15

142 | .
$rednica 3cm, 120g, 31.800 szt.

Produkcja POS - wobler: full color,
1.4.3 $rednica 15cm, dwustronny, z
uchwytem, 300g, 1.200 szt

08.03.2017 22.03.2017 15

Produkcja POS - torby ekologiczne,

1.4.4 bawetna, z dtugim uchem, jeden 08.03.2017 22.03.2017 15

kolor z nadrukiem 1 kolor ztoty

Produkcja POS - fartuch, bawetna,
jeden  kolor, z kieszenig, z 08.03.2017 22.03.2017 15
nadrukiem 1 kolor 18x18cm, 380
szt

1.4.5

Produkcja POS - ulotka A4 skfadana
1.4.6 do A5, dwustronna, full color,
papier kreda 200g, 31.800 szt

08.03.2017 22.03.2017 15

Produkcja POS - plakat B1,
14.7 dwustronny, full color, papier kreda
200g, 1.272 szt

08.03.2017 22.03.2017 15

Produkcja POS - flagi do wykataczek
do degustacji z brandingiem, 08.03.2017 22.03.2017 15
150x300mm,  jednostronne, 2
kolory, 79.500 szt

1.4.8

Produkcja POS - roll up produktow
QAFP - 5 sztuk do promocji w
sieciach, typu fezka, z etui, 1x2m, 08.03.2017 22.03.2017 15
chowany do kasety aluminiowej,
Wydruk na materiale STOPLIGHT
blokujacym swiatto

149

Materiaty do degustacji rekawiczki -

86 sklepow wtasnych ZM tmeat- 08.03.2017 22.03.2017 15
tukdéw oraz 20 degustacji w sieciach

1.4.10

- opakowanie po 100 sztuk

Materiaty do degustacji serweta na
tace - 86 sklepow wtasnych ZM
1.4.11 | tmeat-tukéw oraz 20 degustacji w 08.03.2017 22.03.2017 15
sieciach - opakowanie zbiorcze 200

szt.

Materiaty do degustacji taca - 86

1.4.12 sklepéw wiasnych ZM tmeat-tukéw 08.03.2017 22.03.2017 15

oraz 20 degustacji w sieciach

14.13 Wysytka materiatow POS do 106 02.04.2017 07.04.2017 5
o punktéw degustacji

Produkcja produktéw
wedliniarskich na potrzeby
degustacji w 86 sklepach wtasnych
tmeat-tukow i 4 sieciach (4 sieci, 5
1.4.14 hal, i w 4 miastach: Warszawa, 06.04.2017 14.04.2017 ?
Wroctaw, Poznan, Krakéw - 2 dni:
piatek i sobota degustacja 3

produktéw: kietbasa podwawelska,

kietbasa krakowska sucha, kietbasa
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zywiecka). Sklepy wtasne: 507kg w
tym kietbasa krakowska sucha
177kg, k. zywiecka 165kg, k.
zywiecka 165kg, cena wytworzenia
za kg = 54,80/55pin. Sklepy
sieciowe: 462kg w tym kietbasa
krakowska sucha 162kg, k. zywiecka
150kg, k. zywiecka 150kg, cena
wytworzenia za kg = 54,80
(kks=22,30pIn/1kg;

kp=15,21pIn/1kg ;kz=17,29pIn/1kg)

14.15 Hostessa (126 0s6b) 07.04.2017 14.04.2017 8

Nadzér supervisora (dobor hostess,
visual, stoiska  degustacyjnego,
szkolenie  hostess  zgodnie z 07.04.2017 14.04.2017 8
zatozeniami kampanii, rozliczenie
degustacji oraz celéw degustacji) -
(70 osdb)

1.4.16

1.5 Kampania radiowa 01.03.207 30.04.2017 61

Przygotowanie scenariusza spotu 01.03.2017 06.03.2017 6

1.5.1 i
radiowego

Produkcja spotu radiowego

1.5.2 (scenariusz, udzwiekowienie, 07.03.2017 27.03.2017 21

lektor)

Emisja  spotdw radiowych w
lokalnych stacjach radiowych w 4
wojewddztwach (m.in.  w
153 Katolickim Radio Podlasie) ~50 01.04.2017 30.04.2017 30
spotéw oraz KONKURS na antenie
kazdej z 5 stacji+ wsparcie redakgji,
$r koszt przeznaczony dla kazdej

stacji to +/-20.600pIn netto

1.6 Kampania internetowa 01.03.2017 30.04.2017 61

Projekt graficzny internetowych
baneréw  reklamowych  (rdine
1.6.1 formaty) - 16 formatow w 01.03.2017 27.03.2017 27
Wielkanoc oraz 16 formatéw

karnawat

Reklama banerowa GDN (Google
1.6.2 Display Network) ~ 2000000 odston
w modelu CPM)

01.04.2017 30.04.2017 30

Reklama banerowa GDN promujaca
konkurs radiowy (Google Display 01.04.2017 30.04.2017 30
Network) ~ 7000 odston w modelu
CPM)

163

Reklama Google AdWords - reklama
kontekstowa promujgca kampanig 01.04.2017 30.04.2017 30
w internecie (model CPC ilos¢
kliknie¢ ~ 3500)

1.64

Artykuty sponsorowane (m.in. na

165 urodaizdrowie.pl: 01.04.2017 30.04.2017 30

kobietawielepiej.pl; ugotowani.tv)




1.71

Zaktady Miesne tmeat-tukéw S.A., ul. Przemystowa 15, 21-400 tukow
Zatacznik nr 1 - Zatozenia planowanej operacji

Przygotowanie graficzne i
merytoryczne reklamy prasowej
[ODStONA WIELKANOCNA, tres¢,
przepisy, grafika, zdjecia
nawigzujace do okresu
wielkanocnego (materiaty graficzne,
korekta tresci, korekta gramatyczna
i ortograficzna, konsultacje
eksperckie dot. tresci)

01.03.2017

27.03.2017

27

1.7.2

Publikacja reklamy 4 szt. odstona
Wielkanocna operacji, kazdy tytut 1
emisja: Przeslij Przepis (format 1/1
fpc 24.231,00 pln brutto), Kukbuk
wydanie specjalne w tym sesja
zdjeciowa  (format 1/1  fpc,
44.280,00 pln brutto), Kobieta i
Zycie (format 1/2 pc, 28.044,00 pln
brutto), Oliwia (format 1/2 pc,
30.135,00 pln brutto)

Projekt graficzny i druk billboardéow

01.04.2017

30.04.2017

30

19.1

Rzeszéw, Lublin, Biatystok)

Przygotowanie koncepcji i
materiatéw  graficznych  stoiska
"'St6t z polskimi wedlinami QAFP"

01.05.2017

31.05.2017

181 160 billboardéw na nosniki 5,04 x 01.03.2017 27.03.2017 27
2,38 m (Warszawa, Rzeszéw, Lublin,
Biatystok)
Emisja 160 wydrukdéw na

1.8.2 wynajetych nosnikach (Warszawa, 01.04.2017 30.04.2017 30

31

1.9.2

Wykupienie stoiska "Stoét z polskimi
wedlinami  QAFP" na Jarmarku
Dominikanskiego w Gdarsku - 2 dni
(potowa sierpnia)

01.05.2017

31.05.2017

31

193

Produkcja POS - gazetka/podktadka
w formacie A4 do serwowania
,przekasek’ (Nocny Market, Jarmark
Dominikanski, Europejski Festiwal
Smaku, degustacja na Dworcu
Centralnym)

01.05.2017

31.05.2017

31

194

1.10.1

Wykupienie stoiska "Stot z polskimi
wedlinami  QAFP" - Europejski
Festiwal Smaku w Lublinie

Wykupienie powierzchni i optata
rejestracyjna stoiska - Polagra
2017, 4 dni

01.05.2017

01.05.2017

31.05.2017

31.05.2017

31

31

36



Zaktady Miesne tmeat-tukdéw S.A., ul. Przemystowa 15, 21-400 tukéw | 37
Zatacznik nr 1 - Zatozenia planowanej operacji

Kreacja i projektowanie key visual
oraz propozycji materiatow
graficznych do kanatéw przekazu;
koordynacja i nadzéor  prac;
nawigzywanie relacji o wspotpracy
1.11.1 | oraz zawieranie umow z 21.02.2017 31.05.2017 100
podwykonawcami i partnerami;
dbanie o synergicznosé
komunikacji; produkcja sesji
zdjeciowej i packshotow produktéw
na potrzeby kampanii.

ETAPII

2.1 Internet 01.06.2017 31.08.2017 92

Administrowanie strong  WWW,
czyli aktualizowanie i
zamieszczanie tresci promujacych

produkty i system jakosci QAFP, 01.06.2017 31.08.2017 92
informujace o przebiegu operacji i

211

planowanych dziataniach,
najwazniejszych wydarzeniach w
czasie trwania etapu Il operacji.

Administrowanie profilu Pinterest
Operacji, czyli biezgca aktualizacja
przez okres trwania Il etapu
operacji. Na profilu Pinterest
213 operacji bedy zamieszczane tresci 01.06.2017 31.08.2017 92
promujace produkty i system
jakosci  QAFP, informujace o
przebiegu operacji i planowanych
dziataniach, najwazniejszych
wydarzeniach.

2.2 Degustacje 01.06.2017 31.08.2017 92

Optata za organizacje degustacji na
2 peronach Dworca Centralnego w
dniu 29.06 lub 30.06 2z okazji 01.06.2017 30.06.2017 30
zakonczenia roku szkolnego oraz
Opener Festiwal 2017 - ,QAFP na
droge’

2.2.1

Wykupienie stoiska ,St6t z polskimi
wedlinami  QAFP" na Nocnym
2.2.2 Markecie w Warszawie - 3 dni 01.06.2017 30.06.2017 30
(potowa lipca) - (rezerwacja i

wykupienie stoiska)

Wypozyczenie auta
cateringowego/chtodni na Dworcu
Centralnym w dniu 29.06 lub 30.06 01.06.2017 30.06.2019 30
z okazji zakonczenia roku szkolnego
oraz Opener Festiwal 2017 - ,QAFP
na droge’ - 1 dzien

223

Hostessy - Dworzec Centralny (10 01.06.2017 30.06.2019 30

2.2.4
0s6b) - 1 dzien

2.2.5 Produkcja wedlin  QAFP  do 01.06.2017 30.06.2019 30
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degustacji - Dworzec Centralny
Warszawa - porcje degustacyjne -
kanapki dla podrdzujacych z duza
porcja kietbasa zywiecka (78kg),
kietbasa sucha krakowska (72kg),
kietbasa podwawelska (72kg) oraz
degustacja produktéw na peronach.
Cena wytworzenia 54,80pin
(kks=22,30pln/1kg;

kp=15,21pIn/1kg ;kz=17,29pIn/1kg)

Wynajem sprzetu
gastronomicznego na  Jarmark
2.2.6 Dominikanski w Gdansku (2 dni) -
lodéwka, lada chtodnicza, grill,
krajalnica

01.07.2017 31.08.2017 62

Produkcja wedlin QAFP  do
degustacji - Nocny Market porcje
degustacyjne - grillowana kietbasa
podwawelska (108kg), kanapki i
przekaski z kietbasy krakowskiej
2.2.7 suchej (30kg) i kietbasy zywieckiej
(30kg), degustacja rowniez

01.07.2017 31.07.2019 31

produktu w plasterkach, cena
wytworzenia 54,80pIn
(kks=22,30pIn/1kg;

kp=15,21pIn/1kg ;kz=17,29pln/1kg)

Wynajem auta
2.2.8 cateringowego/chtodni -  Nocny
Market 3 dni

01.07.2017 31.07.2019 31

Obstuga stoiska (kucharz, pomocnik
2.2.9 kucharza, 2x hostessa - Nocny
Market Warszawa - 4 osoby, 3 dni

01.07.2017 31.07.2019 31

Obstuga stoiska (kucharz, pomocnik
kucharza, 2x hostessa - Jarmark 01.08.2017 31.08.2017 31
Dominikanski w Gdansku, 4 osoby,
3 dni

2.2.10

Produkcja  wedlin  QAFP  do
degustacji - Jarmark Dominikanski -
porcje degustacyjne - grillowana
kietbasa podwawelska (192kg),
kanapki i przekaski z kietbasy
2.2.11 | krakowskiej suchej (90kg) i kietbasy
zywieckiej (90kg), degustacja

01.08.2017 31.08.2017 31

rowniez produktu w plasterkach,
cena wytworzenia 54,80pIn
(kks=22,30pln/1kg;

kp=15,21pIn/1kg ;kz=17,29pln/1kg)

Transport na festiwal (2 osoby) 01.08.2017 31.08.2017 31

2.2.12 S )
Jarmark Dominikanski w Gdansku

Wyzywienie (4 osoby) Jarmark 01.08.2017 31.08.2017 31

2.2.13
Dominikanski w Gdansku

Zakwaterowanie dla uczestnikow

2.2.14 | targéw (2 osoby) Jarmark 01.08.2017 31.08.2017 31

Dominikanski w Gdansku
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2.3 Targi 01.06.2017 31.07.2017 61

Zaprojektowanie stoiska na targi

2.3.1 Polagra 2017 - z wykorzystaniem 01.06.2017 30.06.2017 30

brandingu oraz key visual kampanii

Produkcja gadzetu targowego (usb:
eco-kartonowe, nadruk 1 kolor, 8 01.06.2017 30.06.2017 30
GB - 250 szt) - Polagra 2017, Gastro
Show 2017, Euro Gastro 2018

232

Produkcja broszury (format letter, 8
stron, full color, mat, papier kreda
2.3.3 300g, 1.000 szt ) - Polagra 2017,
Gastro Show 2017, Euro Gastro
2018

01.06.2017 30.06.2017 30

Wykupienie powierzchni i optata
234 rejestracyjna - GastroShow 2017 - 3
dni

01.06.2017 30.06.2017 30

Zaprojektowanie stoiska na targi

Gastro  Show 2017 - z 01.07.2017 31.07.2017 31

2.3.5
wykorzystaniem brandingu oraz key

visual kampanii

24 Inne kanaty: PR 01.06.2017 31.08.2017 92

Biuro prasowe kampanii - state
dziatania  Public  Relations to
permanentne dziatania z zakresu
public relations wraz z ich
monitoringiem w czasie trwania Il
etapu operacji - 3m-ce (stworzenie i
publikacja po akceptacji notek
prasowych tzw. press-release dot.
certyfikowanych  produktow i
systeméw jakosci oraz dotyczacych
przebiegu operacji i jej wydarzen
wraz z ich dystrybucja do
wyselekcjonowanej bazy
dziennikarzy i lideréw  opinii
publicznej za posrednictwem
241 narzedzia net.pr wraz z follow up 01.06.2017 31.08.2017 92
czyli zabieganiem o publikacje w
dedykowanych ~ mediach) oraz
media relations (czyli budowanie
relacji z dziennikarzami i liderami
opinii  publicznej na potrzeby
realizacji celdw operacji poprzez
kontaktowanie sie bezposrednie z
kluczowymi dziennikarzami /
dziennikarkami branzowymi,
health&beauty, rolnictwo, lifestyle),
zakres dziatan biura obejmuje
rowniez zarzadzanie kryzysowe (w
sytuacji kryzysowej biuro
przygotowuje dziatania
antykryzysowe: wystgpienie, notki
prasowe, monitoring
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mediéw24h/dobe, proponuje akcje
fagodzace Ilub odwetowe); po
stronie agencji obstuga
dedykowana to 1 dyrektor/senior +
1 account manager z zakresu public
relations. Koszty skalkulowano na
podstawie funckcjonujgcych cen
rynkowych  $wiadczonych przez
krajowe agencje PR

Dziatania w blogosferze, czyli
zamieszczanie wpiséw / postéw
przez bloggeréw dot.
certyfikowanych produktéw i
systemu jakosci QAFP, testy
produktéw objetych dziataniami
operacji (teksty + zdjecia,
informacje o konkursie radiowym
dot. produktéw i sytemu QAFP,
sharowanie materiatow 01.06.2017 31.08.2017 92
informacyjnych z social mediéw

24.2

operacji), m.in.: przeslijprzepis.pl,
durszlak.pl, parowarfaceta 5
wpiséw na blogach kulinarnych w
czasie trwania |l etapu. Koszt
skalulowany na podstawie
rynkowej ceny za wspodtprace z
bloggerami, wtaczajagc w to koszty
zakupu i dostarczenia produktéw
do testdw). 5 x 1tys pln netto.

2.5 Dziatania agencji 01.06.2017 31.08.2017 92

Nadzér i koordynacja przebiegu 01.06.2017 31.08.2017 92
kampanii

251

ETAP Il

3.1 Internet 01.09.2017 30.11.2017 91

Administrowanie strong WWW czyli
aktualizowanie i zamieszczanie
tresci  promujgcych produkty i
311 system jakosci QAFP, informujace o 01.09.2017 30.11.2017 91
starcie operacji i planowanych
dziataniach, najwazniejszych
wydarzeniach i przebiegu operacji
w czasie trwania etapu lll operacji.

Administrowanie profilu Pinterest
Operacji czyli biezgca aktualizacja
przez okres trwania |[ll etapu
operacji. Na profilu Pinterest
operacji beda zamieszczane tresci 01.09.2017 30.11.2017 91
promujace produkty i system
jakosci  QAFP, informujace o

3.1.2

przebiegu operacji i planowanych
dziataniach, najwazniejszych
wydarzeniach.
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3.2 Degustacje 01.09.2017 30.09.2017 30

Produkcja  wedlin  QAFP  do
degustacji - Europejski Festiwal
Smaku w Lublinie - porcje
degustacyjne - 1 dzien - grillowana
kietbasa podwawelska (108kg),
321 kanapki i przekaski z kietbasy 01.09.2017 30.09.2017 30
krakowskiej suchej (30kg) i kietbasy
zywieckiej (30kg), degustacja
rowniez produktu w plasterkach,
cena wytworzenia 54,80pln
(kks=22,30pln/1kg;

kp=15,21pIn/1kg ;kz=17,29pIn/1kg)

Obstuga stoiska (kucharz, pomocnik
kucharza, hostessa - 4 osoby 01.09.2017 30.09.2017 30
Europejski Festiwal Smaku w
Lublinie - 2 dni

3.2.2

Transport na Europejski Festiwal 01.09.2017 30.09.2017 30

3.2.3
Smaku w Lublinie

Wyzywienie Europejski  Festiwal 01.09.2017 30.09.2017 30
Smaku w Lublinie, 4 osoby, 2 dni

3.24

Zakwaterowanie dla uczestnikow

3.2.5 targdw - Europejski Festiwal Smaku 01.09.2017 30.09.2017 30

w Lublinie (2 osoby, 2 dni)

3.3 Targi 01.10.2017 30.11.2017 61

Polagra 2017 - montaz / demontaz 01.10.2017 31.10.2017 31

3.3.1
stoiska

Produkcja  wedlin  QAFP  do
degustacji - Polagra 2017 - porcje
degustacyjne 4 dni - - grillowana
kietbasa podwawelska (192kg),
kanapki i przekaski z kietbasy
3.3.2 krakowskiej suchej (90kg) i kietbasy
zywieckiej (90kg), degustacja

01.10.2017 31.10.2017 31

rowniez produktu w plasterkach,
cena wytworzenia 54,80pIn
(kks=22,30pln/1kg;

kp=15,21pIn/1kg ;kz=17,29pIn/1kg)

Polagra 2017 - Obstuga stoiska

3.3.3. (kucharz, pomocnik kucharza, 2 x 01.10.2017 31.10.2017 31

hostessa - 4 0sdb - 4 dni)

Polagra 2017 -  Wyzywienie 01.10.2017 31.10.2017 31

3.34
(obstuga, 4 osoby, 4 dni)

Polagra 2017 - Transport na targi, 01.10.2017 31.10.2017 31

3.35
650 km

3.3.6 Polagra 2017 - Transport lokalny 01.10.2017 31.10.2017 31

Polagra 2017 - Zakwaterowanie (2 01.10.2017 31.10.2017 31

3.3.7
osoby, 5 dni)

Gastro Show 2017 - montaz / 01.11.2017 30.11.2017 30

3.3.8
demontaz stoiska

339 | Produkcji wedlin  QAFP  do 01.11.2017 30.11.2017 30
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degustacji - Gastro Show 2017 -
porcje degustacyjne 2 dni -
grillowana kietbasa podwawelska
(96kg), kanapki i przekaski z
kietbasy krakowskiej suchej (45kg) i
kietbasy zywieckiej (45kg),
degustacja rdéwniez produktu w
plasterkach, cena wytworzenia
54,80pln (kks=22,30pIn/1kg;
kp=15,21pIn/1kg ;kz=17,29pIn/1kg)

Gastro Show 2017 - obstuga stoiska

3.3.10 (kucharz, pomocnik kucharza, 2x 01.11.2017 30.11.2017 30

hostessy - 4 osoby, 2 dni

Gastro Show 2017 - Wyzywienie 01.11.2017 30.11.2017 30

3.3.11 _
obstuga - 4 osoby, 3 dni

Gastro Show 2017 - Transport na 01.11.2017 30.11.2017 30
targi

3.3.12

Wykupienie powierzchni i optata
3.3.13 | rejestracyjna stoiska - Euro Gastro 01.11.2017 30.11.2017 30

2017, 3 dni

Zaprojektowanie stoiska na targi na
Euro Gastro 2017 z wykorzystanie 01.11.2017 30.11.2017 30
brandingu kampanii i key visuali
kampanii.

3.3.14

3.4 Kampania prasowa 01.11.2017 30.11.2017 30

Przygotowanie graficzne i
merytoryczne reklamy prasowej
ODStONA KARNAWALOWA [okres
bozonarodzeniowy, inna tres¢, inne
34.1 przepisy, inne zdjecia] (materiaty 01.11.2017 30.11.2017 30
graficzne, korekta tresci, korekta
gramatyczna i ortograficzna,
konsultacje eksperckie dot. tresci)

wraz z wysytka do emisji.

3.5 Inne kanaty: PR 01.09.2017 30.11.2017 91

Biuro prasowe kampanii - state
dziatania  Public  Relations to
permanentne dziatania z zakresu
public relations wraz z ich
monitoringiem w czasie trwania Ill
etapu operacji - 3m-ce (stworzenie i
publikacja po akceptacji notek
prasowych tzw. press-release dot.
3.5.1 certyfikowanych  produktéw i 01.09.2017 30.11.2017 91
systemdw jakosci oraz dotyczacych
przebiegu operacji i jej wydarzen
wraz z ich dystrybucja do
wyselekcjonowane;j bazy
dziennikarzy i lideréw  opinii
publicznej za posrednictwem
narzedzia net.pr wraz z follow up,
czyli zabieganiem o publikacje w
dedykowanych  mediach) oraz
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media relations (czyli budowanie
relacji z dziennikarzami i liderami
opinii  publicznej na potrzeby
realizacji celéw operacji poprzez
kontaktowanie sie bezposrednie z
kluczowymi dziennikarzami /
dziennikarkami branzowymi,
health&beauty, rolnictwo, lifestyle),
zakres dziatan biura obejmuje
rowniez zarzadzanie kryzysowe (w
sytuacji kryzysowej biuro
przygotowuje dziatania
antykryzysowe: wystgpienie, notki
prasowe, monitoring
mediéw24h/dobe, proponuje akcje
tagodzace Ilub odwetowe); po
stronie agencji obstuga
dedykowana to 1 dyrektor/senior +
1 account managerowie z zakresu
public relations. Koszty
skalkulowano na podstawie
funkcjonujgcych cen  rynkowych
Swiadczonych przez krajowe
agencje PR

Dziatania w blogosferze, czyli
zamieszczanie wpisow / postow
przez blogerrow dot.
certyfikowanych  produktow i
systemu  jakosci QAFP, testy
produktéw objetych dziataniami
operacji (teksty +  zdjecia,
informacje o konkursie radiowym
dot. produktéw i sytemu QAFP,
sharowanie materiatéw
3.5.2 informacyjnych z social mediéw 01.09.2017 30.11.2017 a
operacji), m.in..m.in. durszlak.pl,
mojegotowanie pl. i inne o
tematyce kulinarnej 5 wpiséw na
blogach  kulinarnych w czasie
trwania 1] etapu. Koszt
skalkulowany na podstawie
rynkowe] ceny za wspdtprace z
bloggerami, wtaczajgc w to koszty
zakupu i dostarczenia produktéw
do testéw) 5 x 1tys pln netto.

3.6 Dziatania agencji 01.09.2017 30.11.2017 91

Nadzér i koordynacja przebiegu 01.09.2017 30.11.2017 91
kampanii w m-cach

3.6.1

ETAP IV

4.1 Internet 01.12.2017 30.04.2018 151

Administrowanie strong  WWW,

41.1 czyli aktualizowanie i 01.12.2017 30.04.2018 151

zamieszczanie tresci promujacych
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produkty i system jakosci QAFP,
informujace o przebiegu operacji i
planowanych dziataniach,
najwazniejszych wydarzeniach
operacji w czasie trwania etapu IV

operacji.

4.1.2

4.2.1

Administrowanie profilu Pinterest
Operacji, czyli biezaca aktualizacja
przez okres trwania IV etapu
operacji. Na profilu Pinterest
operacji beda zamieszczane tresci
promujagce produkty i system
jakosci  QAFP, informujace o
przebiegu operacji i planowanych
dziataniach, najwazniejszych
wydarzeniach.

Reklama banerowa GDN (Google
Display Network) ~ 2000000 odston
w modelu CPM)

01.12.2017

28.12.2017

30.04.2018

22.01.2018

151

26

4.2.2

Reklama Google AdWords - reklama
kontekstowa promujgca kampanie
w internecie (model CPC ilos¢
kliknie¢ ~ 3500)

28.12.2017

22.01.2018

26

4.23

43.1

4.4.1

Artykuty  sponsorowane  (m.in.
Parowar faceta, codogara.pl,
urodaizdrowie.pl,
kobietawielepiej.pl,
smaczneprzepisy.com.pl,
ugotowani.tv)

Emisja spotéw tv 15"( TVP, TVN,
Polsat, IDM) - 1350 spotéw do
osiggniecia 350GRP w atrakcyjnym
sezonowo zakupie czasu
reklamowego

Publikacja reklamy 4 szt. odstona
Boze Narodzenie / Karnawat
operacji, kazdy tytut 1 emisja:
Kuchnia (format 1/1 fpc, 12.127,80
pln  brutto), Moje Gotowanie
(format 1/1 fpc, 13.405,90), Claudia
(format 1/2 pc, 32.127,60 pln
brutto), Dobre Rady (format 1/2 pc,
25.805,40 pln brutto)

28.12.2017

18.12.2018

19.12.2017

22.01.2018

08.01.2017

31.01.2018

26

22

44
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Materiaty do degustacji rekawiczki -
45.1 86 sklepow wiasnych ZM tmeat-
tukow oraz 20 degustacji w sieciach

01.01.2018 31.01.2018 31

Materiaty do degustacji serweta na

tace - 86 sklepéw wtasnych ZM 01.01.2018 31.01.2018 31

4.5.2 3 .
tmeat-tukédw oraz 20 degustacji w

sieciach

Materiaty do degustacji taca - 86

4.5.3 sklepow wtasnych ZM tmeat-tukéw 01.01.2018 31.01.2018 31

oraz 20 degustacji w sieciach

Woystanie materiatéw POS do 106 01.01.2018 31.01.2018 31
punktéw degustacji

4.5.4

Produkcja  wedlin  QAFP  do
degustacji w 86 sklepach wtasnych
tmeat-tukdw i 4 sieciach (4 sieci, 5
hal, i w 4 miastach: Warszawa,
Wroctaw, Poznan, Krakow - 1 dzien
piatek LUB sobota degustacja 3
produktéw). Sklepy wtasne: 345kg
w tym kielbasa krakowska sucha 01.01.2018 31.01.2018 31
123kg, k. zywiecka 111kg,
k.zywiecka 111kg. Sklepy sieciowe:

4.5.5

309kg w tym kielbasa krakowska
sucha 105kg, k. zywiecka 102kg,
k.zywiecka 102kg, cena
wytworzenia za kg = 54,80/55pln
(kks=22,30pln/1kg;

kp=15,21pIn/1kg ;kz=17,29pIn/1kg)

4.6 Pokaz kulinarny w Irlandii 01.02.2018 31.03.2018 59

Pokaz GoltFood i Pewex w Irlandii
Pétnocnej (wynajem miejsca na
pokaz i spotkanie z dystrybutorami
- studio kulinarne z wyposazeniem
46.1 1 dzied) - brak wyposazenia 01.02.2018 28.02.2018 28
konferencyjnego -  koniecznos$¢
wynajecia, orientacyjna cena
rynkowa 2350 eur skalkulowana dla
30 stanowisk

Produkcja gadzetu targowego (usb:

4.6.2 eco-kartonowe, nadruk 1 kolor, 8 01.02.2018 28.02.2018 28

GB - 50 szt ) w jezyku angielskim

Produkcja  broszury w jezyku
angielskim (format letter, 8 stron, 01.02.2018 28.02.2018 28
full color, mat, papier kreda 300g,
150 szt.)

4.6.3

4.6.4 Ttumaczenie na jezyk angielski 01.02.2018 28.02.2018 28

Transport o0séb (samolot, klasa
ekonomiczna, kucharz, pomocnik) 2 01.02.2018 28.02.2018 28
osoby, 2 loty Warszawa/Modlin -
Dublin, Dublin-Warszawa/Modlin

4.6.5

Zakwaterowanie na miejscu (2 01.02.2018 28.02.2018 28

466 ) ;
noclegi, 2 0s6b)
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Produkcji wedlin QAFP do pokazu -
porcje degustacyjne - grillowana
kietbasa  podwawelska  (39kg),
kanapki i przekaski z kietbasy
4.6.7 krakowskiej suchej (21kg) i kietbasy
zywieckiej (21kg), degustacja

01.03.2018 31.03.2018 31

produktu, cena wytworzenia
54,80pIn (kks=22,30pIn/1kg;
kp=15,21pIn/1kg ;kz=17,29pln/1kg)

4.6.8 Wynajecie auta na miejscu 01.03.2018 31.03.2018 31

4.6.9 Transport lokalny, w km 01.03.2018 31.03.2018 31

Wyzywienie na miejscu - 2 dni, 2 01.03.2018 31.03.2018 31

4.6.10
osoby

Zaangazowanie kucharza kampanii 01.03.2018 31.03.2018 31

4.6.11
(1 osoba + 1 pomocnik)

4.6.12 Hostessy (2 osoby, 1 dzien) 01.03.2018 31.03.2018 31

Wynajem sprzetu konferencyjnego
(rzutnik, ekran) - NIE ZAWARTY W 01.03.2018 31.03.2018 31
KOSZCIE WYNAJECIA MIEJSCA
POKAZU

4.6.13

4.7 Targi 01.04.2018 30.04.2018 30

Produkcja  wedlin  QAFP  do
degustacji - Euro Gastro 2018 -
porcje degustacyjne - grillowana
kietbasa  podwawelska  (96kg),
kanapki i przekaski z kietbasy
4.7.1 krakowskiej suchej (45kg) i kietbasy
zywieckiej (45kg), degustacja

01.04.2018 30.04.2018 30

rowniez produktu w plasterkach,
cena wytworzenia 54,80pln
(kks=22,30pln/1kg;

kp=15,21pIn/1kg ;kz=17,29pln/1kg)

Obstuga stoiska (kucharz, pomocnik

4.7.2 kucharza, 2 x hostessa - Euro Gastro 01.04.2018 30.04.2018 30

2018 - 4 osoby, 3 dni

Euro Gastro 2018 - Wyzywienie 4 01.04.2018 30.04.2018 30

4.7.3 .
osoby, 3 dni

Euro Gastro 2018 - Transport na 01.04.2018 30.04.2018 30
targi, w km

4.7.4

4.8 Inne kanaty: PR 01.12.2017 30.04.2018 151

Biuro prasowe kampanii - state
dziatania  Public  Relations to
permanentne dziatania z zakresu
public relations wraz z ich
48.1 monitoringiem w czasie trwania IV 01.12.2017 30.04.2018 151
etapu operacji - 5 m-cy (stworzenie
i publikacja po akceptacji notek
prasowych tzw. press-release dot.

certyfikowanych produktéw i

systemdw jakosci oraz dotyczacych
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przebiegu operacji i jej wydarzen
wraz z ich dystrybucja do
wyselekcjonowane;j bazy
dziennikarzy i liderow  opinii
publicznej za posrednictwem
narzedzia net.pr wraz z follow up
czyli zabieganiem o publikacje w
dedykowanych  mediach) oraz
media relations (czyli budowanie
relacji z dziennikarzami i liderami
opinii  publicznej na potrzeby
realizacji celéw operacji poprzez
kontaktowanie sie bezposrednie z
kluczowymi dziennikarzami /
dziennikarkami branzowymi,
health&beauty, rolnictwo, lifestyle),
zakres dziatan biura obejmuje
réwniez zarzgdzanie kryzysowe (w
sytuacji kryzysowej biuro
przygotowuje dziatania
antykryzysowe: wystgpienie, notki
prasowe, monitoring
mediéw24h/dobe, proponuje akcje
tagodzace Ilub odwetowe); po
stronie agencji obstuga
dedykowana to 1 dyrektor/senior +
1 account managerowie z zakresu
public relations. Koszty
skalkulowano na podstawie
funckcjonujgcych cen rynkowych
Swiadczonych przez krajowe

agencje PR
4.9 Dziatania agencji 01.12.2017 30.04.2018 151
Nadzér i koordynacja przebiegu 01.12.2017 30.04.2018 151

49.1
kampanii, w m-cach

Operacja bedzie trwata 426 dni i bedzie realizowana w 4 etapach

10. PODZIAL OPERACII NA ETAPY

. . Czas trwania etapu
. L Data zakonczenia
Nr etapu Data rozpoczecia realizacji etapu L podany
realizacji etapu .
Lp. w dniach
1 2 3 4
1 | 01.03.2017 31.05.2017 92
2 1] 01.06.2017 31.08.2017 92
3 1 01.09.2017 30.11.2017 91
4 \Y 01.12.2017 30.04.2018 151




