ZAPYTANIE OFERTOWE

na opracowanie koncepcji kreatywnej oraz realizacje kampanii
informacyjno - promocyjnej dotyczacej wedlin (kietbasa podwawelska,
kietbasa iZywiecka, kietbasa krakowska sucha) wytworzonych w
Systemie Gwarantowanej Jakosci Zywnosci QAFP pt.: ,Linia
produktow z tukowa — Gwarancjg Jakosci QAFP” w ramach Programu
Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 dziatania 3 ,Systemy
jakosci produktow rolnych i srodkéw spozywczych” poddziatania 3.2
»Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez
grupy producentow na rynku wewnetrznym”.

ZAMAWIAJACY:
Zaktady Miesne ” tmeat-tukow” S.A. — Lider konsorcjum

ul. Przemystowa 15
21-400 tukow

tukow, 16 marca 2017 roku.
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1. Informacje o zamawiajgcym

Zaktady Miesne ,tmeat-tukéw” S.A. z siedzibg w tukowie, ul. Przemystowa 15, 21-400 tukow,
ktére w imieniu Konsorcjum (ktére ztozyto wniosek w ramach poddziatania 3.2 ,Wsparcie
dziatan informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku
wewnetrznym” objetego PROW na lata 2014-2020) ogtaszajg niniejsze zapytanie ofertowe,
obecne sg na gospodarczej mapie Lubelszczyzny od 1973 r. Dzi$ nalezg do grona najwiekszych
firm w regionie i s3 jednym z czotowych producentéw miesa wieprzowego i wotowego w kraju.
Po ponad 40 latach funkcjonowania zatrudnienie w Zaktadach znajduje ponad 2 tys. osdb, co
czyni firme jednym z najwiekszych pracodawcéw w wojewddztwie. Wiodgcym profilem
dziatalnosci jest ubdj zywca wieprzowego i wotowego, rozbidr wieprzowiny, wotowiny oraz
produkcja wysokogatunkowych wedlin i konserw.

Produkty z tukowa mozna nabyé w tradycyjnych sklepach (m.in. w sieci wtasnych sklepow
zlokalizowanych we wschodniej Polsce), ale takze w sieciach handlowych. Posiadamy 6 wtasnych
centrow dystrybucyjnych w nastepujgcych miastach: Lublin, Warszawa, Gdansk, tomzia,
Katowice i Pita. tukowskie wyroby miesne trafiajag réwniez na eksport, m.in. do Irlandii
Poétnocnej, Niemiec, Anglii, Szwecji, Wtoch, Francji, Chorwacji, Holandii, na Litwe i Ukraine, a
takze do Tajlandii, Hongkongu, Korei i USA.

Zaktady Miesne ,tmeat-tukéw” S.A. od 2012 roku posiadajg certyfikat Systemu Gwarantowanej
Jakosci Zywnoéci QAFP.

W 2017 roku firma wprowadzita nowe logo, podkreslajgce wartosci marki, ktéorym jest wierna od
ponad 40 lat — ,z natury od serca”. Nowa identyfikacja wizualna akcentuje wysokg jakos$é
produktow, ktdrg gwarantuje zielony region wschodniej Polski. Graficzne odwotanie do natury i
wykorzystanie autentycznego krajobrazu malowniczych okolic tukowa w komunikacji wizualnej
podkresla czerpanie z bogactwa regionu. Marka tukdéw, poprzez nowy wizerunek, pragnie
zakomunikowa¢ konsumentowi, ze miesa i wedliny powstajg z pasji, z przywigzania do tradycji i
szacunku do natury. Ponad 40-letnia tradycja (ktéra wyrdznia firme sposréd konkurencji),
sprawdzone receptury oraz smaczne produkty to dziedzictwo, ktérym firma chce sie dzielic.

2. Opis zadania

Kampania realizowana bedzie zgodnie z Zatozeniami planowanej operacji (w brzmieniu
przedstawionym i zakwalifikowanym do realizacji przez ARR), stanowigcej zatgcznik nr 1 do
niniejszego Zapytania Ofertowego, w ramach poddziatania 3.2 ,Wsparcie dziatan
informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku
wewnetrznym” objetego PROW na lata 2014-2020 oraz zgodnie z rozporzadzeniem Ministra
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Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 7 lipca 2016 r. w sprawie szczegdtowych warunkéw i trybu
przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej w ramach poddziatania ,Wsparcie dziatan
informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku
wewnetrznym” objetego Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 (Dz.U. z
2016 ., poz. 1080).

Przedmiotem zamdwienia/ zapytania ofertowego jest:

2.1. Przygotowanie propozycji optymalizacji strategii kampanii mediowej w ramach
planowanej operacji stanowigcej Zatacznik nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

2.2. Przygotowanie 3 (stownie: trzech) koncepcji kreatywnych.
W sktad koncepcji kreatywnej powinny wchodzié:

Kreacja:
v’ BIG IDEA / key visual kampanii wraz z hastem reklamowym,
scenariusz spotu TV,
scenariusz konkursu i spotu radiowego,
bilboard OOH 5x3,
strona www,
profil Pinterest,

AN NI Y R N

banery internetowe,

Materiaty POS:

v’ sticker,
wobler,
ulotka A4/ A5,
plakat B1,
flaga do wykataczek,
roll up,
gazetka — podktadka,
broszura targowa,

D N N N N N N RN

wizualizacja stoiska targowego,

Gadzety:
v’ torba ekologiczna,
v’ fartuch kuchenny,
v' USB.
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Kazdy materiat opublikowany w ramach przedmiotowego programu musi zosta¢ opatrzony
informacja o jej finansowaniu oraz wymaganymi logotypami, zgodnie z ogdlnie obowigzujgcymi
przepisami, w tym:

v Informacyjne obowigzki wskazane zostaty w szczegdtowych przepisach dotyczacych
dziatan informacyjnych i reklamowych, okreslonych w zataczniku Il rozporzadzenia
wykonawczego Komisji (UE) NR 808/2014 z dnia 17 lipca 2014 r. ustanawiajgcego zasady
stosowania rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1305/2013 w
sprawie wsparcia rozwoju obszaréw wiejskich przez Europejski Fundusz Rolny na rzecz
Rozwoju Obszaréw Wiejskich (EFRROW).

Na podstawie ww. przepiséw opracowana zostata ,Ksiega wizualizacji znaku PROW 2014-
2020”, zawierajaca informacje na temat podstawowych obowigzkéw w zakresie
informowania o otrzymanej pomocy z Unii Europejskiej, w tym z EFRROW i Programu
Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 (PROW 2014-2020).

Wymogiem obligatoryjnym jest poinformowanie opinii publicznej o celu operacji i
wsparciu operacji z EFRROW poprzez oznaczenie logo UE, sloganem , Europejski Fundusz
Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”
oraz logo PROW 2014-2020. Niezbedne logotypy, w tym logo PROW 2014-2020 i Unii
Europejskiej, znajdujg sie na stronie:
http://www.minrol.gov.pl/Wsparcie-rolnictwa/Program-Rozwoju-Obszarow-Wiejskich-
2014-2020/Dzialania-informacyjne-PROW-2014-2020/Ksiega-wizualizacji-i-logotypy

W ramach koncepcji kreatywnej nalezy dodatkowo uwzgledni¢ mozliwos¢ zamieszczenia
logotypu Zaktadow Miesnych ,tmeat — tukdéw” S.A.

2.3. Realizacja programu informacyjno — promocyjnego.

3. Wartos¢ przedmiotu zamodwienia/ zapytania ofertowego

Szacowana catkowita wartos¢ budzetu programu do wykorzystania wynosi 2 435 573,54
PLN netto PLN netto (stownie: dwa miliony czterysta trzydziesci pie¢ tysiecy pieéset
siedemdziesiat trzy ztote i piec¢dziesigt cztery grosze).

Powyzsza kwota obejmuje koszty realizacji catosci zakresu operacji stanowigcej Zatacznik nr
1 niniejszego Zapytania Ofertowego, w tym koszty przygotowania i realizacji wszelkich
dziatan, wynagrodzenie podmiotu realizujgcego kampanie. Do wskazanej kwoty bedzie
doliczony podatek od towardw i ustug w wysokosci zgodnej z obowigzujgcymi przepisami.
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4. Podstawa prawna

Zapytanie ofertowe prowadzone jest na podstawie przepisow:

1. Rozporzadzenie delegowane Komisji (UE) nr 807/2014 z dnia 11 marca 2014 r.
uzupetniajgce rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1305/2013 w
sprawie wsparcia rozwoju obszarow wiejskich przez Europejski Fundusz Rolny na rzecz
Rozwoju Obszaréw Wiejskich (EFRROW) i wprowadzajgce przepisy przejsciowe;

2. Ustawe z dnia 20 lutego 2015 r. o wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z udziatem
srodkoéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich w ramach
Programu Rozwoju Obszaréow Wiejskich na lata 2014—-2020 (Dz. U. poz. 349 i 1888, z 2016 .
poz.337i1579 oraz z 2017 r. poz. 5i 60);

3. Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 7 lipca 2016 r. w sprawie
szczegdtowych warunkdw i trybu przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej w ramach
poddziatania ,,Wsparcie dziatarh informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy
producentdéw na rynku wewnetrznym” objetego Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich
na lata 2014-2020;

4. Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 13 stycznia 2017 r. w sprawie
szczegdtowych warunkow i trybu konkurencyjnego wyboru wykonawcéw zadan ujetych w
zestawieniu rzeczowo-finansowym operacji i warunkéw dokonywania zmniejszen kwot
pomocy oraz pomocy technicznej (Dz.U. poz. 106)

oraz ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia 1964 r. (Dz.U. z 2014 r. poz. 121) art. 701 — 705
lub z zachowaniem konkurencyjnego trybu wyboru wykonawcow.

5. Termin realizacji zamdwienia / zapytania ofertowego

Zamowienie realizowane bedzie nie wczesniej niz od dnia podpisania umowy na realizacje
ww. programu, pomiedzy Zamawiajagcym a Agencjg Rynku Rolnego (ARR) w terminie
zgodnym z harmonogramem zawartym w Zatgczniku nr 1 niniejszego Zapytania
Ofertowego.

Jezeli:
v nie dojdzie do zawarcia umowy o przyznaniu pomocy na realizacje operacji pomiedzy
Zleceniodawcy a Agencjg Rynku Rolnego, lub
v" Agencja Rynku Rolnego nie uzna procedury konkurencyjnej, w ktérej wytoniona zostat
oferta wykonawcy,
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to umowa ze Zleceniodawcg nie zostanie zawarta, a jesli zostata zawarta to taka umowa

wygasa. Z tego tytutu Zleceniobiorcy nie przystuguja Zzadne roszczenia wobec

Zleceniodawcy.

6. Zasady dotyczace postepowania

a.

® oo T

Postepowanie przeprowadzone zostanie jednoetapowo:

v opublikowanie zaproszenia do skfadania ofert,

v' komisyjne otwarcie ofert, ocena spetnienia przez oferentéw warunkéw udziatu w
postepowaniu oraz wymogow formalno-prawnych,

v ocena ofert i wybdr Oferenta.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy zastrzega prawo do wydtuzenia termindéw okreslonych w pkt. 7 w

niniejszym dokumencie, o czym niezwfocznie poinformuje Oferentéw. Informacja o

zmianie termindw zostanie podana do publicznej wiadomosci w sposdéb identyczny z

podaniem do wiadomosci zaproszenia do sktadania ofert.

Wykonawcy mogg wspodlnie ubiega¢ sie o udzielenie zamodwienia. Wykonawcy

wystepujgcy wspdlnie ustanawiajg Lidera do reprezentowania ich w postepowaniu i

zawarcia umowy w przypadku wyboru Wykonawcy.

Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegdlnosci koszty sporzgdzenia oferty,

pokrywa Wykonawca. Zamawiajgcy nie przewiduje zwrotu kosztéw udziatu w

postepowaniu.

6.1. W postepowaniu mogg wzigé¢ udziat Oferenci, spetniajgcy nastepujace warunki udziatu w

postepowaniu:

@m0 o0 T

Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r.
o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. z 2013 r., poz. 672 z pdzn. zm.);
Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie umowy;
Dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

Dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym:;

Posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;

Nie podlegajg wykluczeniu z procedury;

W przypadku ztozenia formularza ofertowego, stanowigcego Zatgcznik nr 2 do
niniejszego Zapytania Ofertowego, przez Konsorcjum firm, konieczne jest zatgczenie
dodatkowo umowy konsorcjum.
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6.2. Z niniejszej procedury wyklucza sie:

a. Oferentow, ktérzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili
szkode nie wykonujgc umowy lub wykonujac jg nienalezycie, a szkoda ta nie zostata
dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie
lub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem okolicznos$ci, za ktére Oferent nie ponosi
odpowiedzialnosci. Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na
rynku krécej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli
natomiast Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie
ostatnie 3 lata;

b. Oferentéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub, ktérych upadtosc
ogtoszono, z wyjgtkiem Oferentow, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad
zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie przewiduje
zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majgtku upadtego;

c. Oferentow, ktérzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonej procedury lub postugiwali sie w celu sporzadzenia oferty osobami
uczestniczacymi w dokonywaniu tych czynnosci;

d. Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik
prowadzonego postepowania;

e. Oferentow, ktérzy nie ztozyli formularza ofertowego o dopuszczenie do udziatu w
postepowaniu lub dokumentéw potwierdzajgcych spetnienie warunkéw formalno-
prawnych.

f.  Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) Jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego lub
2) Zostata ztozona przez podmiot:

a. Niespetniajgcy warunkéw udziatu w postepowaniu w sprawie wyboru przez
Zamawiajgcego wykonawcy danego zadania ujetego w zestawieniu rzeczowo —
finansowym operacji okres$lonych w zapytaniu ofertowym lub

b. Powigzanym osobowo lub kapitatowo z Zamawiajagcym lub osobami, o ktérych
mowa w art. 43a ust. 4 ustawy wymienionej w czesci podstawa prawna pkt. 2

3) Zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym.
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6.3. Wymogi formalne przy przygotowywaniu oferty

Oferta musi obejmowaé catos¢ przedmiotu zamdwienia i by¢ sporzadzona
zgodnie z Zapytaniem Ofertowym oraz zatozeniami rzeczowo — finansowymi
operacji okreslonymi w Zatgczniku nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego.
Oferent ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert
spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego Oferenta.
Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszej specyfikacji musza
spetniaé nastepujace wymogi:

o oferta i wszystkie zatgczane dokumenty sporzadzane przez Oferenta muszg
by¢ podpisane (na pierwszej stronie kazdego dokumentu pieczatka i podpis,
na pozostatych stronach parafka) przez osoby uprawnione do
reprezentowania Oferenta wymienione we wilasciwym rejestrze lub
ewidencji bgdz umocowane przez te osoby do reprezentowania Oferenta na
podstawie odrebnego petnomocnictwa;

e w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Petnomocnik inny niz wskazany w
Formularzu ofertowym, do oferty musi byé zataczone petnomocnictwo, w
oryginale lub w kopii poswiadczonej za zgodnos$¢ z oryginatem przez
notariusza lub wystawce petnomocnictwa, okreslajagce jego zakres i
podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta;

e pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zatagczy¢ w formie oryginatéw
lub kserokopii poswiadczonych za zgodnos$¢ z oryginatem przez Oferenta lub
wtasciwg osobe upowazniong do reprezentowania danego Oferenta lub
poswiadczone notarialnie.

Wszystkie miejsca, w ktorych Oferent nanidst zmiany powinny byé podpisane

przez osobe uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.

Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich

ttumaczeniem na jezyk polski, z ttumaczeniem sporzadzonym przez ttumacza

przysiegtego.

Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte mialy strony

ponumerowane oraz zaleca sie by byly potgczone w sposdb trwaty.

We wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajacy

dopuszcza ztozenie czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy,

siedziba lub czytelny podpis w przypadku pieczeci imiennej.

Z dniem wyboru najkorzystniejszej oferty Oferent udziela Zamawiajgcemu

bezterminowo praw autorskich do korzystania i rozporzadzania ztozong ofertq i

na wykonywanie pozostatych praw zaleznych w zakresie zwigzanym z realizacjg i

rozliczeniem operacji.
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6.4. Dokumentacja wymagana na etapie sktadania oferty

a. Formularz ofertowy stanowigcy oswiadczenie o spetnieniu warunkéw, dopuszczajacy

do udziatu w Zapytaniu Ofertowym — weryfikacja spetnienia warunku w oparciu o

formularz ofertowy zgodnie ze wzorem stanowigcym zatacznik nr 2 do niniejszego

Zapytania Ofertowego. Jezeli do Zapytania Ofertowego przystepuje konsorcjum firm,

komplet dokumentéw sktada jego lider. Wyjatek stanowi sprawozdanie finansowe, ktére

w przypadku wspolnego ubiegania sie o zamodwienie skfada kazdy z cztonkow

konsorcjum.

b. Potwierdzenie dysponowania odpowiednim potencjatem ludzkim

imienna lista cztonkéw zespotu (w przypadku konsorcjum firm, w podziale na
cztonkéw zespotu zatrudnionych przez Lidera i Konsorcjanta), ktérzy beda
uczestniczy¢ w wykonywaniu zamdwienia wraz z opisem ich kwalifikacji
zawodowych, doswiadczenia i wyksztatcenia oraz listy czynnosci przypisanych kazdej
ze wskazanych oséb, planowanych do realizacji w ramach programu;

zespdt dedykowany operacji nalezy stworzyé w oparciu o nastepujgce kryteria:

i.  w skfad zespotu wchodzg osoby, ktére bedg koordynowaty dziatania, a ktére
posiadajg doswiadczenie w prowadzeniu dziatan promocyjnych i/lub
informacyjnych w Polsce i na rynkach zagranicznych;

ii. w sktad zespotu wchodzi minimum 3 osoby, z ktérych kazda ma minimum 3
lata doswiadczenia z zakresu dziatan informacyjnych i/lub promocyjnych i/lub
PR;

iii.  zarzadzajacy Projektem posiada min. 8 lat doswiadczenia zawodowego, w
tym min. 3 lata na stanowiskach zarzgdzajgcych oraz ma doswiadczenie w
zarzadzaniu projektami promocyjnymi prowadzonymi na rzecz instytucji
publicznych w Polsce i zagranicg;

iv. cztonek zespotu ds. organizacji eventdow — min. 3 lata doswiadczenia
zawodowego, w tym doswiadczenie w organizacji eventéw, dziatan
targowych/ wystawienniczych, seminaridéw, kongreséw itp.;

v. os$wiadczenie Oferenta, ze dysponuje odpowiednim potencjatem ludzkim
zapewniajgcym poprawng i terminowa realizacje zamodwienia, zawarte w
formularzu oferty, stanowigcym Zatacznik nr 2 do niniejszego Zapytania
Ofertowego.
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C.

Dokumenty potwierdzajgce posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz faktu, ze sytuacja

ekonomiczna i finansowa zapewni realizacje zamowienia

Vi.

Vii.
viii.

sprawozdanie finansowe, a jezeli podlega ono badaniu przez biegtego rewidenta
zgodnie z przepisami o rachunkowosci rowniez z opinig odpowiednio o badanym
sprawozdaniu albo jego czesci, a w przypadku Oferentédw nie zobowigzanych do
sporzadzania sprawozdania finansowego innych dokumentéw okreslajgcych obroty
oraz zobowigzania i naleznosci - za okres nie dtuzszy niz ostatnie trzy lata obrotowe,
a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - za ten okres. W przypadku kiedy
Wykonawcy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamoéwienia - dokument ten sktada
kazdy z konsorcjantéw.

Zaswiadczenia z banku o posiadanych s$rodkach finansowych lub zdolnosci
kredytowej w wysokos$ci min. 1 000 000,00 PLN (stownie: jeden milion ztotych). W
przypadku kiedy Wykonawcy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia,
dokument sktadany jest zgodnie z zapisami zawartymi w umowie konsorcjum.
oswiadczenie Oferenta, ze znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej
zapewniajgcej poprawng i terminowg realizacje zamdéwienia, zawarte w formularzu
oferty, stanowigcym Zatacznik 2 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

oswiadczenie Wykonawcy potwierdzajgce posiadanie statusu przedsiebiorcy, w
rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci
gospodarczej, zawarte w formularzu ofertowym - Zatgcznik nr 2 do niniejszego
Zapytania Ofertowego wraz z aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sagdowego albo
aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione
nie wczesniej niz 3 miesiecy przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli
Wykonawcy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument
sktada lider konsorcjum;

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 1 miesigc przed uptywem terminu do
sktadania zgtoszenia. Jezeli Wykonawcy wspdlnie ubiegaja sie o udzielenie
zamowienia powyzszy dokument sktada lider konsorcjum;

aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 1 miesigc przed uptywem terminu do skfadania
zgtoszenia. Jezeli Wykonawcy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia
powyzszy dokument sktada lider konsorcjum

opis dziatalnosci firmy, w tym zakres Swiadczonych ustug.

Wykonawcy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamodwienia - dokument ten sktada
kazdy z konsorcjantdw.
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d. Ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci

e aktualna polisa, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze
Wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dziatalnosci na kwote 2 500 000,00 PLN (stownie: dwa miliony piecset
tysiecy ztotych). Jezeli Wykonawcy wspdlnie (np. w ramach konsorcjum) ubiegaja sie
o udzielenie zamdwienia dokument ten skfada lider konsorcjum, badZ grupa
konsorcjantéw na wspdlng kwote 2 500 000,00 PLN;

e. Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium w formie okreslonej w pkt. 6.7 niniejszej
specyfikacji.

f. Umowa konsorcjum, (jezeli dotyczy) — weryfikacja w oparciu o umowe konsorcjum
(umowe cywilno-prawng) ze wskazaniem Lidera konsorcjum oraz szczegétowego zakresu
obowigzkéw kazdego z Konsorcjantow.

Wszystkie kserokopie dokumentéw zatgczone do oferty muszg by¢ poswiadczone za zgodno$¢ z
oryginatem przez osobe uprawniong do reprezentowania Oferenta. Ocena spetnienia warunkéw
przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentdéw oswiadczenia i inne dokumenty
zgodnie z metodg zerojedynkowa.

Zamawiajgcy zastrzega mozliwo$é zakonczenia postepowania w sprawie wyboru wykonawcy
danego zadania ujetego w zestawieniu rzeczowo — finansowym operacji bez wyboru zadnej
oferty.

6.5. Termin zwigzania oferta

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg do dnia 31 lipca 2017 roku. Bieg terminu zwigzania
ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

6.6. Miejsce i forma sktadania ofert programu.

Oferte nalezy ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie), uniemozliwiajgcym
otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem terminu otwarcia ofert.

Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 2 egzemplarzach oraz w formie elektronicznej w 1

egzemplarzu w pliku pdf (ptyta CD lub pendrive).

Opakowanie powinno by¢ oznakowane zgodnie z ponizszym wzorem:
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OFERTA NA
Opracowanie koncepcji kreatywnej oraz realizacje dwuletniego programu informacyjno -
promocyjnego dotyczgcego wedlin (kietbasa podwawelska, kietbasa zywiecka, kietbasa
krakowska sucha) wytworzonych w Systemie Gwarantowanej Jakosci Zywnosci QAFP pt.:
»Linia produktéw z tukowa — Gwarancja Jakosci QAFP”

przygotowana przez (nazwa i adres Oferenta)
Nie otwierac przed godz. 10:15 w dniu 06.04.2017 r.

Oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Zamawiajacego:
Zaktady Miesne ,,tmeat — tukéw” S.A.
ul. Przemystowa 15
21-400 tukow

do dnia 06.04.2017 r., do godz. 10:00.

Oferty ztozone po tym terminie zostang odrzucone.

Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofac¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania
ofert.

Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniem ,Zmiana”. Oferent wycofujac
oferte zobowigzany jest przedtozyé stosowne oswiadczenie podpisane przez osobe
upowazniong do jego reprezentacji.

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 06.04.2017 r. o godzinie 10:15 w siedzibie Zamawiajacego pod
adresem:
Zaktady Miesne ,,tmeat — tukéw” S.A., ul. Przemystowa 15, 21-400 tukoéw.

Oferenci ponoszg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.
6.7. Wadium

1. Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert, wnies¢ wadium w kwocie
40 000,00 PLN (stownie: czterdziesci tysiecy ztotych).

2. Wadium moze by¢ wnoszone w nastepujgcych formach:
v' w gotdwce,
v' w poreczeniach bankowych lub poreczeniach spétdzielczej kasy oszczednosciowo —
rozliczeniowej, z tym ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym,
v' w gwarancjach bankowych,
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v'w gwarancjach ubezpieczeniowych.

Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium w jednej z ww. form musi by¢ zatgczony do oferty
w formie oryginatu.

3. W przypadku wnoszenia wadium w gotéwce kwote nalezy wptaci¢ przelewem na ponizszy
rachunek bankowy Zamawiajgcego:

Nazwa banku: Bank Pekao S.A.
Numer rachunku: 48 1240 2698 1111 0000 3363 1400

Dowdd wniesienia wadium w gotdwce musi zawiera¢ w rubryce ,tytutem” ponizsze
sformutowanie:

»Wadium w zapytaniu ofertowym dotyczacym opracowania koncepcji kreatywnej oraz
realizacji programu promocyjno-informacyjnego dotyczacego wedlin wytworzonych w
systemie QAFP pt.: “Linia produktéw z tukowa — Gwarancja Jakosci QAFP”.

Dowdd wniesienia wadium nalezy zatgczy¢ do sktadanej oferty.

Zwrot wadium w przypadku Oferenta, ktérego oferta zostata wybrana nastgpi jezeli:

v’ uptynat termin zwigzania ofertg lub
zawarto umowe i wniesiono zabezpieczenie nalezytego wykonania tej umowy lub
Zamawiajgcy zakonczyt postepowanie bez wyboru oferty

AURNIN

Zamawiajgcy nie podpisze umowy na realizacje przedmiotowego programu z Agencja
Rynku Rolnego (ARR).

Zwrot wadium w przypadku Oferentdéw, ktorych oferta nie zostata wybrana nastgpi niezwtocznie
po rozstrzygnieciu postepowania.

Zamawiajgcy niezwtocznie dokona zwrotu wadium wszystkim Oferentom, jezeli zamawiajacy
zamknat postepowanie bez wybieru oferty.

4. Zamawiajacy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Oferent, ktérego oferta zostata
wybrana:
v' odmowi podpisania umowy,
v/ zawarcie umowy stanie sie niemozliwe z przyczyn lezgcych po stronie Oferenta.
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6.8. Kryteria oceny ofert

Przy ocenie ofert Zamawiajacy bedzie kierowat sie kryteriami przedstawionymi ponizej:

kryterium waga | maksymalna punktacja
1. Jakos¢ propozycji optymalizacji kampanii mediowej 53% 53
1.1 Parametry operacji TV: ilos¢ GRP 10% 10
1.2 Parametry operacji TV: wartos¢ CCP 10% 10
1.3 Parametry operacji TV: zasieg 2+ 10% 10
1.4 Parametry kampani w radio: llos¢ GRP 5% 5
1.5 Parametry kampani w radio: zasieg 2+ 5% 5
1.6 Parametry kampani Internet - ilos¢ odston baneru (GDN) 2% 2
1.7 Parametry kampani internet - ilos¢ kliknieé 3% 3
1.8 Parametry kampani OOH: ilo$¢ no$nikéw 3% 3
1.9 Strategia mediowa kampanii 5% 5
2. Jakos¢ kreacji kampanii 47% 47
2.1 Big idea i key visual kampanii 10% 10
2.2 scenariusz tv 10% 10
23 scenariusz radio 6% 6
2.4 projekt WWW 3% 3
2.5 projekt Printerest 3% 3
2.65 | projekty baneréw internetowych 3% 3
2.7 projekt bilboardu OOH 3% 3
2.8 projekt stoiska targowego (uniwersalny) 3% 3
29 projekt gadzetu 3% 3
2.10 |projekt materiatéw POS 3% 3
razem 100% 100
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1. W kryterium ,Jako$¢ propozycji optymalizacji kampanii mediowej” maksymalna liczba
punktow jakg moze uzyska¢ oferta wynosi 53 punkty (1pkt = 1%), gdzie oceniane beda

nastepujgce parametry:

1) ,Parametry Kampanii w Telewizji” — maksymalna tgczna liczba punktéw wynosi 30, z

podziatem na nastepujace podkryteria:

a.

Liczba GRP” (Gross Raiting Point) uzyskanych w telewizji - maksymalnie 10 punktéw dla
spotu skierowanego do grupy docelowej tj. w TG: 25+ - GRP (liczba GRP oferty badanej
podzielona przez najwiekszg oferowang liczbe GRP sposrdd wszystkich ofert,
pomnozona przez 10 punktéw);

Sredni koszt zakupu czasu antenowego brutto — czyli CPP* (Cost Per Point) uzyskany w
telewizji, wskaznik inforumujacy o $rednim koszcie zakupu jednego ratingu brutto
(jednego GRP) dla operacji w TV — maksymalnie 10 punktéw dla spotu skierowanego do
grupy docelowej tj. w TG: 25+ - CPP (liczba CPP wartos¢ wskaznika w ofercie o
najnizszym CPP podzielona przez wartos¢ wskaznika oferty badanej, pomnozona przez
10 punktéw);

Zasieg kampanii 2+ (reach 2+) deklarowany w telewizji, wskaznik informujacy jaki
procent grupy docelowej bedzie miat kontakt z kampanig przynajmniej raz -
maksymalnie 10 punktdw dla spotu skierowanego do grupy docelowej, tj. w TG: 25+,
zasieg 2+ (zasieg 2+ oferty badanej podzielony przez najwiekszy zasieg 2+ sposréd
wszystkich ofert pomnozony przez 10 punktéw);

2) W kryterium ,Parametry Kampanii w Radio” — maksymalna tgczna liczba punktéw wynosi 10,
z podziatem na nastepujgce podkryteria:

a.

Liczba GRP™ (Gross Raiting Point) uzyskanych w radio - maksymalnie 5 punktéw dla
spotu skierowanego do grupy docelowej tj. w TG: 25+ - GRP (liczba GRP oferty badanej
podzielona przez najwiekszg oferowang liczbe GRP sposrdéd wszystkich ofert,
pomnozona przez 5 punktéw);

Zasieg kampanii 2+ (reach 2+) deklarowany w radio, wskaznik informujgcy jaki procent
grupy docelowej bedzie miat kontakt z kampanig przynajmniej raz — maksymalnie 5
punktéw dla spotu skierowanego do grupy docelowej, tj. w TG: 25+, zasieg 2+ (zasieg
2+ oferty badanej podzielony przez najwiekszy zasieg 2+ sposréd wszystkich ofert
pomnozony przez 5 punktow);

3) W kryterium ,Parametry Kampanii w Internecie” — maksymalna tgczna liczba punktéw wynosi

6, z podziatem na nastepujgce podkryteria:
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a. llos¢ odston banneru (GDN) w Internecie - maksymalnie 3 punkty dla ilosci odston
baneru oferty badanej podzielona przez najwiekszg oferowang ilos¢ odston baneru
sposréd wszystkich ofert, pomnozona przez 3 punktéw);

b. llos¢ kliknie¢ uzyskanych w wyszukiwarce Internecie (reklama Google AdWords) -
maksymalnie 3 punkty dla ilosci kliknie¢ oferty badanej podzielona przez najwiekszg
oferowang ilo$¢ kliknie¢ sposrdd wszystkich ofert, pomnozona przez 3 punktéow);

4) W kryterium ,Parametry Kampanii Outdorowej” — maksymalna taczna liczba punktéw wynosi
3. llo$¢ nosnikéw reklamowych 5,04 x 2,38 m (Warszawa, Rzeszow, Lublin, Biatystok) oferty
badanej podzielona przez najwiekszg oferowang ilos¢ nosnikéw reklamowych sposréd
wszystkich ofert, pomnozona przez 3 punktow);

5) W kryterium ,Strategia mediowa kampanii” - maksymalna liczba punktéw wynosi 5. Przy
ocenie tego parametru bedzie miafto znaczenie: spdjnos¢ zaproponowanej optymalizacji
kampanii mediowej z zatozeniami merytorycznymi briefu (Zatozenia planowanej operacji -
Zatgcznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego):

a. Rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposdb kompleksowy zbiezne
z briefem okreslonym w Zatozeniach planowanej operacji, koncept przewodni kampanii
wymagajacy dopracowania — 4-5 pkt.

b. Rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposdb niepetny zbieine z
briefem okreslonym w Zatozeniach planowanej operacji — 2-3 pkt.

c. Rozwigzania nie spetniajgce w petni kryterium tj. rozwigzania ktére w matym stopniu lub
w ogodle nie nawigzujg do zatozenn merytorycznych z briefu okre$lonym w Zatozeniach
planowanej operacji — 0-1 pkt.

2. W kryterium ,Jakos¢ kreacji kampanii” maksymalna liczba punktéw jakg moze uzyskac oferta
wynosi 47 punktow (1 pkt = 1%), gdzie oceniane bedg nastepujgce parametry:

a) Kryterium koncept przewodni kampanii — KV wraz z hastem kampanii — maksymalna
liczba punktdw, jakg moze uzyska¢ oferta — 12 punktéw

Podstawg kampanii winien stac sie precyzyjnie sformutowany koncept/czytelna Big
Idea, ktéra musi w sposéb jednoznaczny wynikaé z kazdego z komunikatéow w
poszczegdlnych kanatach komunikacyjnych. Przy ocenie tego parametru bedzie
miato znaczenie:
— spojnosc zaproponowanej big idea i key visual z zatozeniami merytorycznymi
briefu (Zatozenia planowanej operacji — Zatacznik Nr 1 do Zapytania
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Ofertowego)— maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskaé¢ oferta — 7

punktow:

— sposdb

rozwigzania w petnym stopniu spetniajagce kryterium, tj. w sposob
kompleksowy zbiezne z briefem okreslonym w Zatozeniach
planowanej operacji — 5-7 pkt.

rozwigzania w $rednim stopniu spetniajagce kryterium tj. w sposob
niepetny zbiezne z briefem okreslonym w Zatozeniach planowanej
operacji, koncept przewodni operacji wymagajacy dopracowania —2-4
pkt.

rozwigzania nie spetniajgce w petni kryterium tj, rozwigzania, ktére
w matym stopniu lub w ogdle nie nawigzujg do zatozen
merytorycznych briefu — 0-1pkt.

sformutowania sloganu kampanii spdjny z zatozeniami

merytorycznymi briefu i big idea, a otwierajacy pole dla oryginalne;j,

zapamietywanej kreacji — maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskac

oferta - 5 punkty:

rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium tj. rozwigzania
kreatywne; wyrdzniajace sie; stanowigce podstawe do rozwiniecia
oryginalnej, zapamietywanej kreacji — 4-5 pkt

rozwigzania w srednim stopniu spetniajace kryterium tj. rozwigzania
kreatywne; w mniejszym stopniu wyrdzniajgce sie i stanowigce
podstawe do rozwiniecia oryginalnej kreacji— 2 -3 pkt.

rozwigzania w matym stopniu spetniajgce w petni kryterium t;j.
rozwigzania mato kreatywne; w matym stopniu wyrézniajace sie — 0-1
pkt

b) Koncepcja komunikacji TV (scenariusz spotu reklamowego) — maksymalna liczba

punktéw, jakg moze uzyska¢ oferta — 10 punktdw. Przy ocenie tego parametru

bedzie miato znaczenie:

— spojnosc zaproponowanego konceptu reklamy TV z big idea oraz briefem -

maksymalna liczba punktdéw, jakg moze uzyskaé oferta — 5 punkdw:

rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium, tj. w sposéb
kompleksowy zbiezne z big idea oraz briefem — 4 -5 pkt.

rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposéb
niepetny zbiezne z big idea oraz briefem, scenariusz wymagajacy
dopracowania — 2 - 3 pkt.
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e rozwigzania nie spetniajgce w petni kryterium tj., rozwigzania, ktére w
matym stopniu lub w ogdle nie nawigzujg do big idea oraz briefu — 0-1
pkt.

— wptyw zaproponowanych technik i form zastosowanych w scenariuszu oraz
storyboardzie na zauwazalnos¢ i zapamietywalnos¢ przekazu; maksymalna
liczba punktdw, jakg moze uzyskac¢ oferta—5 punktdéw:

e rozwigzania w najwiekszym stopniu spetniajgce, kryterium, tj.
zaproponowane techniki i formy zastosowane w scenariuszu
i przedstawionym storyboardzie sg kreatywne, zauwazalne i utatwiajg
zapamietywalnosé przekazu — 5-6 pkt.

e rozwigzania w S$rednim stopniu spetniajgce, kryterium, tj.
zaproponowane techniki i formy zastosowane w scenariuszu
i przedstawionym storyboardzie sg kreatywne, lecz nie wyrdzniaja sie
znaczyco, a przekaz nie jest dobrze zapamietywalny — 3-4 pkt.

e rozwigzania nie spetfniajgce w petni kryterium, tj. zaproponowane
techniki i formy zastosowane w scenariuszu i przedstawionym
storyboardzie sg w S$rednim stopniu lub mato zauwazalne,
a zaproponowany przekaz nie wyrdznia sie znaczgco — 0-2 pkt.

c¢) Koncepcja komunikacji radiowej (scenariusz spotureklamowego i konkursu) —
maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskaé oferta — 6 punktéw. Przy ocenie
tego parametru bedzie miato znaczenie:

— spojnosc zaproponowanego konceptu reklamy radiowej i konkursu z big idea
oraz briefem - maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac¢ oferta — 3
punkow:

e rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium, tj. w sposéb
kompleksowy zbiezne z big idea oraz briefem — 3 pkt.

e rozwigzania w s$rednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposdb
niepetny zbiezne z big idea oraz briefem, scenariusz wymagajacy
dopracowania — 1-2 pkt.

e rozwigzania nie spetniajgce w petni kryterium tj., rozwigzania, ktére w
matym stopniu lub w ogdle nie nawigzujg do big idea oraz briefu — 0
pkt.

— Skuteczno$¢ mechaniki konkursowej ; maksymalna liczba punktéw, jaka
moze uzyskac oferta — 3 punktéw:
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e rozwigzania w najwiekszym stopniu spetniajgce, kryterium, tj.
zaproponowane techniki i formy zastosowane w scenariuszu
i przedstawionej mechanice sg kreatywne, zauwazalne i ufatwiajg
zapamietywalnos¢ przekazu — 3 pkt.

e rozwigzania w S$rednim stopniu spetniajgce, kryterium, tj.
zaproponowane techniki i formy zastosowane w scenariuszu
i przedstawionej mechanice, nie wyrdzniajg sie znaczaco, a przekaz
nie jest dobrze zapamietywalny — 1-2 pkt.

e rozwigzania nie spetniajgce w petni kryterium, tj. zaproponowane
techniki i formy zastosowane w scenariuszu i przedstawionej
mechanice s3 mato zauwazalne, azaproponowany przekaz nie
wyrdznia sie — 0 pkt.

d) Koncepcja strony WWW — maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac¢ oferta — 3
punkty. Przy ocenie tego parametru bedzie miato znaczenie:
— spojnos¢ zaproponowanej strony WWW z big idea - maksymalna liczba
punktow, jakg moze uzyskac oferta - 3 punkty:
e rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium, tj. w sposéb
kompleksowy zbiezne z big idea — 3 pkt.
e rozwigzania w s$rednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposdb
niepetny zbiezne z big idea, scenariusz wymagajacy dopracowania — 1-
2 pkt.
e rozwigzania nie spetniajgce w petni kryterium tj, rozwigzania, ktére
w matym stopniu lub w ogdle nie nawigzujg do big idea — 0 pkt.

e) Koncepcja profilu Pinterest — maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyska¢ oferta
— 3 punkty. Przy ocenie tego parametru bedzie miato znaczenie:

— spojnosc zaproponowanego profilu Pinterest z big idea oraz propozycja tablic
i informacji jakie zawierac bedzie profil kampanii, czytelnos¢ zauwazalnosc i
zapamietywalnos¢ przekazu, - maksymalna liczba punktdw jaka moze uzyskac
oferta - 3 punkty:

e rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium, tj. w sposéb
kompleksowy zbiezne z big idea — 3 pkt.

e rozwigzania w s$rednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposdb
niepetny zbiezne z big idea, scenariusz wymagajacy dopracowania — 1-
2 pkt.
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e rozwigzania nie spefniajace w petni kryterium tj, rozwigzania, ktore
w matym stopniu lub w ogdle nie nawigzujg do big idea — 0 pkt.

f) Projekt banneréw internetowych — maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskaé
oferta — 3 punkty. Przy ocenie tego parametru bedzie miato znaczenie:

— spdéjnos¢ zaproponowanych technik i form zastosowanych z big idea
kampanii, czytelno$¢ zauwazalno$¢ i zapamietywalnos¢ przekazu -
maksymalna liczba punktéw jakg moze uzyskaé oferta - 3 punkty:

e rozwigzania w pefnym stopniu spetniajgce, kryterium, tj.
zaproponowane techniki i formy zastosowane w koncepcie s3
zauwazalne i utatwiajg zapamietywalnos$é przekazu — 3 pkt.

e rozwigzania nie spetniajgce w petfni kryterium, tj. zaproponowane
techniki i formy zastosowane w koncepcie sg w $rednim stopniu
zauwazalne; zaproponowany jest tatwy do zapamietania — 1-2 pkt.

e rozwigzania nie spetniajgce w petni kryterium, tj. zaproponowane
techniki i formy zastosowane w koncepcie sg3 mato zauwazalne, a
zaproponowany przekaz jest trudny do zapamietania — 0 pkt.

g) Koncepcja komunikacji OOH — maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskac¢ oferta
— 3 punkty. Przy ocenie tego parametru bedzie miato znaczenie:

— spojnosc¢ zaproponowanego konceptu reklamy outdorowej z big idea oraz
wptyw zaproponowanych technik i form zastosowanych w koncepcie na
czytelnos$¢ zauwazalnosé i zapamietywalnos$é przekazu - maksymalna liczba
punktéw, jakg moze uzyskaé oferta — 3 punkty:

e rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium, tj. w sposéb
kompleksowy zbiezne z big idea — 3 pkt.

e rozwigzania w Srednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposdb
niepetny zbiezne z big idea — 1-2 pkt.

e rozwigzania nie spefniajgce w petni kryterium tj, rozwigzania, ktére
w matym stopniu lub w ogdle nie nawigzujg do big idea — 0 pkt.

h) Koncepcja stoiska targowego — maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskac
oferta — 3 punkty. Przy ocenie tego parametru bedzie miato znaczenie:

— spojnos¢ zaproponowanego konceptu stoiska z big idea oraz wplyw
zaproponowanych technik i form zastosowanych w koncepcie na czytelnos$é
zauwazalnos¢ i zapamietywalnosé przekazu - maksymalna liczba punktow,
jaka moze uzyskaé oferta — 3 punkty:
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e rozwigzania w petnym stopniu spetniajace kryterium, tj. w sposéb
kompleksowy zbiezne z big idea — 3 pkt.

e rozwigzania w S$rednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposéb
niepetny zbiezne z big idea — 1-2 pkt.

e rozwigzania nie spetniajgce w petni kryterium tj, rozwigzania, ktére
w matym stopniu lub w ogdle nie nawigzujg do big idea — 0 pkt.

i) Projekt gadzetow — maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyska¢ oferta — 3
punkty. Przy ocenie tego parametru bedzie miato znaczenie:

— spdjnosc zaproponowanego projektowania gadzetu z big idea oraz wptyw
zaproponowanych technik i form zastosowanych w koncepcie na czytelnos¢
zauwazalnosé i zapamietywalnosé przekazu - maksymalna liczba punktow,
jaka moze uzyskac oferta — 3 punkty:

e rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium, tj. w sposéb
kompleksowy zbiezne z big idea — 3 pkt.

e rozwigzania w S$rednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposdb
niepetny zbiezne z big idea — 1-2 pkt.

e rozwigzania nie spetniajgce w petni kryterium tj, rozwigzania, ktére
w matym stopniu lub w ogdle nie nawigzujg do big idea — 0 pkt.

j) Projekt materiatéw POS — maksymalna liczba punktdw, jaka moze uzyskac¢ oferta — 3
punkty. Przy ocenie tego parametru bedzie miato znaczenie:

— spojnosc zaproponowanego projektowania materiatdw POS z big idea oraz
wptyw zaproponowanych technik i form zastosowanych w koncepcie na
czytelnos¢ zauwazalnosé i zapamietywalno$é przekazu - maksymalna liczba
punktéw, jakg moze uzyskaé oferta — 3 punkty:

e rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce kryterium, tj. w sposdb
kompleksowy zbiezne z big idea — 3 pkt.

e rozwigzania w Srednim stopniu spetniajgce kryterium tj. w sposdb
niepetny zbiezne z big idea — 1-2 pkt.

e rozwigzania nie spefniajgce w petni kryterium tj, rozwigzania, ktére
w matym stopniu lub w ogdle nie nawigzujg do big idea — 0 pkt.

Koricowa ocena punktacji
Zamawiajgcy dokona zsumowania wszystkich punktéw uzyskanych w ramach kazdego z

kryteridw. Kohcowa ocena punktowa obliczona zostanie jako suma uzyskanych punktéw w
kryterium ,Jakos¢ propozycji optymalizacji kampanii mediowej” oraz w kryterium ,Jakos¢ kreacji
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kampanii”, uwzgledniajgca liczbe punktdw uzyskanych w ramach opisanych podkryteriow. Za
najkorzystniejszg oferte zostanie uznana oferta, ktéra uzyskata najwyzsza, faczng liczbe
punktow.

Wszelkie obliczenia dokonywane beda z doktadnoscia do dwdéch miejsc po przecinku. W
przypadku, gdy cyfra na trzecim miejscu po przecinku wynosi ,,4” lub mniej, koncéwke pomija
sie. W przypadku, gdy cyfra na trzecim miejscu po przecinku wynosi od ,,5” do ,9” nastepuje
zaokraglenie w gore.

7. Harmonogram postepowania

Termin Dziatanie

16.03.2017r. Publikacja zaproszenia do sktadania ofert program promocyjno —
informacyjnego.

06.04.2017r. Ostateczny termin sktadania ww. ofert.

do g. 10:00

06.04.2017r. g. 10:15 Komisyjne otwarcie ww. ofert

06.04.2017r. - Ocena spetnienia przez Oferentéw wymogoéw formalnych.

12.04.2017r. L . .
Ocena spetnienia przez Oferentéw wymogdéw merytorycznych.

Ocena ztozonych przez Oferentéw koncepcji kreatywnych programu.

12.04.2017r. Poinformowanie Oferentdéw o wynikach postepowania i wyborze
Oferenta.

8. Wybor najkorzystniejszej oferty

Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytgcznie w oparciu o zasady i
kryteria okreslone w niniejszego Zapytania Ofertowego.

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogdlna liczbe punktow
uzyskanych przez Oferenta.

Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne i nieodwotalne.
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10.

11.

Zawarcie umowy

O terminie zawarcia umowy Zamawiajacy poinformuje Wykonawce niezwtocznie po
wyborze najkorzystniejszej oferty i po podpisaniu umowy z Agencja Rynku Rolnego.

Realizacja kampanii informacyjno - promocyjnej

Zasady dotyczace realizacji kampanii informacyjno - promocyjnej sg zgodne z Zatgcznikiem
nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego .

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo, po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty i po
zawarciu umowy na realizacje operacji do modyfikacji umowy na realizacje operacji na
podstawie aneksu z Agencjg Rynku Rolnego.

Sposob udzielania wyjasnien w ramach postepowania

Oferent moze zwrdci¢ sie z zapytaniem do Zamawiajacego na pismie lub mailowo o
wyjasnienie warunkéw Zapytania Ofertowego, nie podZniej jednak niz na 7 dni przed
terminem otwarcia ofert.

Zamawiajgcy udzieli wyjasnien Oferentowi w terminie 2 dni roboczych drogg mailowa.
Tre$¢ zapytan pozbawiona cech pozwalajgcych na identyfikacje Wykonawcy wraz z

odpowiedziami bedzie przesytana do wszystkich Wykonawcéw, do ktérych przekazano
specyfikacje oraz zamieszczony na stronie Zamawiajgcego www.zmlukow.pl .

W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach, przed uptywem terminu skfadania ofert,
Zamawiajgcy moze zmodyfikowaé tres¢ dokumentéw sktadajgcych sie na Zapytanie
Ofertowe.

Kazda wprowadzona przez Zamawiajgcego zmiana stanie sie czescig Zapytania Ofertowego
oraz zostanie przekazana wszystkim Oferentom, ktérzy otrzymali Zapytanie Ofertowe.

Jednoczesnie Zamawiajgcy moze przedtuzy¢ termin skfadania ofert zgodnie z wymaganiami
Rozporzadzenia wymienionego w Podstawie prawnej pkt. 4 niniejszego Zapytania
Ofertowego, w celu umozliwienia Oferentom uwzglednienia w przygotowanych ofertach
otrzymanych zmian.
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7. Szczegoétowe informacje mogg Panstwo uzyska¢ u Zamawiajgcego:
Monika Gatarz , e-mail: mgatarz@zmlukow.pl

12. Zataczniki:

Zatgcznik 1 — Zatozenia planowanej operacji pt. ,Linia produktéow z tukowa —
Gwarancjq Jakosci QAFP”

Zatgcznik 2 — Wzér formularza ofertowego

Zatagcznik 3 — Tabela oceny oferty

Strona 2 4


mailto:mgatarz@zmlukow.pl

